
第一图书网, tushu007.com
<<网络交易中的逆向选择>>

图书基本信息

书名：<<网络交易中的逆向选择>>

13位ISBN编号：9787802073517

10位ISBN编号：7802073510

出版时间：2005-11

出版时间：经济管理出版社

作者：潘勇

页数：218

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<网络交易中的逆向选择>>

内容概要

　　《网络交易中的逆向选择：基于“柠檬市场”模型的分析》是作者长期潜心研究经济学之力作。
作者用数学方法和计算机建模方法对信息经济学进行了深入的研究。
全书以网络市场中的逆向选择（网络“柠檬”）为研究对象，以网络“柠檬市场”模型为基本出发点
，用理论分析和实证分析相结合的方法，研究了网络市场上信息非对称性的作用机理，探讨了在网络
市场中解决逆向选择问题的途径，颇具学术价值。
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流通经济》等学术期刊上发表论文40余篇，出版著作(译著)5部。
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编辑推荐

本书是作者长期潜心研究经济学之力作。
作者用数学方法和计算机建模方法对信息经济学进行了深入的研究。
全书以网络市场中的逆向选择（网络“柠檬”）为研究对象，以网络“柠檬市场”模型为基本出发点
，用理论分析和实证分析相结合的方法，研究了网络市场上信息非对称性的作用机理，探讨了在网络
市场中解决逆向选择问题的途径，颇具学术价值。
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