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内容概要

《绿色营销促成机制研究》一书以经济学与管理学的基本理论和方法为指导，借鉴国外绿色营销的最
新研究成果，围绕我国企业实施绿色营销的障碍因素和其促成的方式方法展开分析。
 首先对绿色营销的基本理论进行归纳与阐述，为本书的研究构筑了基础平台。
其次，在回顾企业实施绿色营销中面临微观和中宏观障碍因素的基础上，对绿色营销的障碍进行经济
学分析，进而利用博弈论的方法展开讨论。
再次，构筑了绿色营销促成机制，包括绿色消费促成机制、伦理促成机制、竞争促成机制，并在此基
础上形成绿色营销系统推进模式及绿色营销动力机制模型，对促成机制进行了系统、全面的理论论证
和实证分析。
最后，对政府在促成企业实施绿色营销中的作用进行讨论。
因面，该书立足现实，依据基本经济理论，从企业角度研究人类末来的可持续发展的战略问题，选题
新颖，具有前瞻性，填补了国内该领域研究的空白，具有重要的学术价值和现实应用价值。
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作者简介

武永春，1970年6月生，山西祁县人。
2004年6月获西安交通大学经济学博士学位。
目前在首都经济贸易大学城市学院任教。
主要研究领域产业经济学、市场营销、区域经济学等。
迄今在《经济管理》、《经济体制改革》、《生态经济》等报纸杂志上发表论文30余篇，参编教材多
部。
参与《“十一五”期间北京市经济社会发展环境及对策研究》等课题多项。
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业    （五）大力发展绿色供应链    （六）进行绿色技术创新    （七）国际贸易中的绿化    （八）树立绿
色企业形象  四、绿色营销系统推进模式  五、绿色营销促成机制模型第六章 政府在绿色营销中的作用
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