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内容概要

　　本书是一部市场营销学的教材，内容涉及市场营销环境、市场购买行为分析、市场调查与预测、
市场营销战略计划、市场营销管理过程、竞争分析与竞争战略、产品策略、价格策略、渠道策略、促
销策略、服务市场营销等，适合各类财经院校和综合性院校相关专业学生及各类企事业单位财经干部
和管理人员参考学习。
　　本书构思新颖、内容精练，系统性和实用性较强，既可作为各类财经院校和综合性院校相关专业
的教材，也可供各类企事业单位财经干部和管理人员参考。
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编辑推荐

　　本书构思新颖，内容精练，系统性和实用性较强，既可作为各类财经院校和综合性院校相关专业
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