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内容概要

本书共分四篇，第一篇概述市场竞争与品牌之间的关系。
主要讨论不容回避的品牌竞争现实，中国企业要征战国际市场，就必须高扬品牌的旗帜。
第二篇主要讨论品牌战略要素。
首先是品牌的内在要素，包括产品质量与服务质量、技术创新与新品开发、企业信用与企业的社会责
任、企业文化和企业的核心价值观、资本与市场规模、企业的人才战略等等，这些构成了品牌的内在
要素。
第三篇主要讨论品牌战略管理的若干主要问题。
    首先要涉及的是品牌战略的选择，最后介绍了国际品牌，并对美国、日本、欧洲和韩国等品牌的特
点进行了国际比较，为读者提供一个可资借鉴的参考系。
第四篇是关于成功品牌案例分析。
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家委员会常务理事，中国品牌营销学会副会长。
主要研究领域：工业投资与市场，品牌与竞争力。
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管理世界》、《人民日报》、《经济日报》、《中国经营报》等国内外权威报刊发表经济类论文百余
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编辑推荐

　　在现代品牌运营的经济中，品牌是战略性资产和核心竞争力的重要源泉，企业必须树立品牌意识
。
品牌意识与品牌定位互动，科学品牌意识导向成功品牌定位，成为企业可持续发展的重要基础。
本文主要从品牌战略的内涵与其功能意义入手，探讨了品牌战略在企业营销中的作用。
在分析我国企业营销品牌战略发展状况的基础上，认为提高品牌意识，搞好品牌定位，塑造良好品牌
形象，综合运用多种竞争手段，是企业品牌营销的必然选择。
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