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内容概要

经济全球化已不可抵挡，开放的中国在“请进来”战略的指导下，经济取得了长足的进步。
中国企业的跨国经营仍处于起步阶段，无论在内部机制还是在外部环境上，都还需要大量问题亟须解
决。
本书在这一方面进行了有益的分析和探讨，以促进中国企业国际化的进行。
在WTO背景下，中国如何“走出去”，令人关注！
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