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内容概要

　　这本《影视广告学》是在实践、研究与教学基础之上形成的。
　　“影视广告学”这门专业课程，在北京大学艺术学系先后经过了前后四届本科教学实践，广泛听
取了各届同学以及老师们的建议和意见，在原来所写讲稿的基础上深入研究、整理而成。
　　本书力图以广告学为里，影视艺术表现为表，互为表里相得益彰。
并涉及市场营销学、传播学、心理学、美学及电影、电视等相关学科的新成果，在学科体系和内容上
作了一定的研究。
在第一：版再版时又进行了调整，融进了一些新的实践方法与理论总结。
可作为高等院校广告专业教材用书，也可作为广大影视广告从业人员及爱好者参考。
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作者简介

　　聂鑫，祖籍浙江建德。
四川美术学院学士：北京大学硕士。
先后任教于四川美术学院、北京大学艺术学系；兼任多所大学客座教授．聂鑫影视工作室总导演
（niexin 3388@vahoo．com．cn）主讲：影视广告、广告策划、视觉设计，曾出版个人专著：《北美土
著艺术》、《影视广告学》；《解读京城》；合著《20年改革焦点论争》。
长期从事影视广告实践。
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