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内容概要

在理论上，本书将信用和电子商务有机地融合在一起，为电子商务及其相关问题的研究提供一个新视
角，开拓电子商务信用建立这一新的研究领域，并构建比较系统和完善的电子商务信用建立理论体系
；在实践上，本书有助于电子商务企业掌握虚拟市场信用的形成和建立规律，为电子商务企业提高信
用，扩大交易量，增加盈利，提供重要的理论指导。
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