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内容概要

　　市场经济的发展，已经把世界带入了品牌竞争的时代。
一个企业，如果没有与众不同的产品，没有能够深深吸引客户的品牌，那么它必将被接踵而来的汹涌
信息浪潮无声无息的湮灭。
 互联网的出现和普及表明我们进入了数字时代，这个时代的强势品牌将充分利用网络——眼睛是心灵
的窗户，而网络是品牌的窗户。
然而，有多少企业真正懂得如何利用网络打造或者巩固自己的品牌呢？
而企业又如何能够利用网络获取足够的力量，去提升某个品牌与其顾客间的感情联系呢？
这正是挑战所在。
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