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内容概要

　　《现代广告学》有如下几个特点：一，重视广告理论与实践的结合；二，立足于中国社会主义市
场经济的国情，论证我国现阶段广告发展的必然性和必要性，以及广告策划和广告设计制作的理论与
实务，并与欧美广告发达国家进行比较研究；三，全面研究广告学的学科体系，而不是侧重于其中一
个方面。
　　由于本版是修订版，其知识点可谓与时俱进。
因此，其内容也是最新的。
它是学习广告学专业的大学生们不错的教材选择。
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作者简介

　　刘林清，1952年出生，首都经济贸易大学教授，硕士生导师。
中国广告学术委员会委员，中国广告企业资质评定委员会专家组成员。
担任《广告监督管理》、《广告学概论》、《广告文案写作》和《优秀广告作品评析》、《行政管理
学》等课程的教学工作。
长期从事广告学研究，曾参与《中华人民共和国广告法》的制定工作。
1992年以来发表的著作、论文总字数超过300万字。
主要著作有《中国广告学》、《广告企划与管理》、《现代广告学》，《优秀广告作品赏析》、《广
告市场知识》等；发表论文30余篇，其中《WTOR寸广告市场的影响及应对策略》、《企业广告违法
行为研究》、《论广告主的作用》论文发表在国内有重要影响的经济类核心刊物上。
曾获北京市哲学社会科学优秀成果奖；获两项中国工商行政管理学会优秀征文二等奖。
主持完成多项部级课题。
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程序第三节 广告文案的语气与音韵第四节 广告文案的修辞第八章 广告创作与表现（上）第一节 广告
创作的特点与原则第二节 电视广告创作第三节 报刊广告创作第九章 广告创作与表现（下）第一节 广
播广告创作第二节 摄影广告创作第三节 橱窗广告创作第四节 其他媒体广告创作第十章 优秀广告评选
组织第十一章 广告监督管理概述第十二章 广告市场准入监督管理第十三章 对广告发布的监管第十四
章 外国广告及其管理附录一 中华人民共和国广告法附录二 广告管理条例附录三 广告管理条例旅行细
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