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内容概要

　　随着经济全球化的迅速发展，服务贸易被越来越多的国家重视。
会展业作为第三产业发展日趋成熟后出现的一种新的经济形态，已经成为当今世界上许多国家国民经
济发展新的增长点。
自20世纪80年代中国改革开放以来，中国经济迅速发展，在此基础上孕育并发展起来的会展业以年
均20％的速度增长并逐步壮大，现已经迅速成为中国国民经济发展的新亮点。
　　相比较欧洲百年的现代会展发展历史，实际上仅走过二十几年发展历程的当代中国会展业尚处在
起步阶段，至今尚未形成适合自身的发展模式。
目前中国除北京、上海、广州等一线会展城市外，正在发展会展业的中小城市有100多个。
如何提高中小城市会展业发展的整体水平，走出具有中国特色的中小城市的会展发展模式，成为众多
中国会展学者需要迫切解决的问题。
　　中国义乌国际小商品博览会，从1995年第一届地方性展会，到1998年由省政府主办的全国性展会
，再到2002年荣升商务部主办的国际性展会，短短的十几年的发展，义博会已经成为继广交会和华交
会之后中国的第三大国际性展会，对国际采购商极具吸引力且成为帮助中国企业直接登上国际市场的
有效平台。
义乌这座在改革开放后靠小商品市场发展起来的经济强县在义博会的推动下，城市综合实力迅速提升
，建设国际商贸城市步伐大大加快。
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章节摘录

　　第三章 义博会的发展环境分析　　“义乌市距离上海300公里，是全球最大的商品批发市场。
国外买主都到那里订货。
”《震惊世界的中国数字》报告如是介绍。
2005年8月，由联合国与世界银行、摩根士丹利联合发表的一份专题报告中关于解读中国的数字，震撼
了世界各地。
在这几家世界权威机构发表的专题报告中，义乌是唯一被录入的县域经济体。
20世纪80年代初，义乌以它昂首的身姿在浙江大地上率先掀起商品经济的浪潮，便注定要在中国创造
一个神话。
13年后，当由小商品市场孵化出的中国义乌国际小商品博览会又经过10年培育和精心呵护，这个神话
不但变为现实，而且接连演绎出了多个神话。
义博会正在以它商机无限和魅力无穷越来越吸引全世界的经济眼球。
2006年，第12届义博会5天成交额共94.5亿元人民币，比上届增长16.7％；其中外贸成交额7.8亿美元，
占总成交额的66％。
展馆专业客商报到共103205人，其中境外客商16056人，比上届增长12.5％，来自161个国家和地区，其
中来自发达国家客商占50％以上。
在线义博会点击393758人次，比上届增长13.7％，接待境外贸易团队79个。
这一组组数据表明，义博会已经名副其实地成为中国第三大出口商品展。
义博会规模一届比一届大，档次一年上一个台阶，其何以能够迅速发展，或者是在怎样的条件下通过
什么方式得以迅速发展起来，这值得深入考察探究，分析义博会发展依存环境，以对它的专业市场形
成借鉴作用。
　　⋯⋯

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<会展与区域经济的发展>>

编辑推荐

　　此书运用会展经济学、发展经济学和政治经济学的相关理论，围绕义博会有力促进该地区域经济
发展这一线索，剖析会展业与当地产业发展的互动机理，总结提炼出会展业与其它产业良性互动、因
地制宜、集聚优势、以展促贸、和谐发展的“义乌模式”；揭示中国中小城市以政府为主导、以企业
为主体、以市场为主杆、以会展经济为龙头发展区域经济的成功之路。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<会展与区域经济的发展>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


