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内容概要

本书作者凭借她对会展研究各种相关理论的深刻理解以及她对中国会展业、特别是广交会的高度熟悉
，进行谋篇布局，可谓高屋建瓴。
她从立体的角度全视角展现广交会的发展模式、广交会对中国外贸出口的特殊贡献、广交会与广州市
发展的互动关系以及广交会对中国产业结构的影响。
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章节摘录

　　第二章　本课题相关的基础理论及核心概念　　2.1　会展的基本概念及作用　　2.1.1　会展的基
本概念及特点　　会展，顾名思义，应包括“会”与“展”两层含义。
从西方国家有关文献来看，并不存在独立的“会展”概念。
　　会展中的“会”主要是指以会议形式的组织活动。
它属于一种高级的社会群聚性活动，通过它的组织，可以交流信息、探讨问题、传道授业解疑释惑。
会展中的“展”主要是指以样品陈列、参观和交易为主的展览活动。
美国《大百科全书》对展览的定义是：“一种具有一定规模、定期在固定场所里举办的、来自不同地
区组织的商人聚会。
”陈列的商品种类涉及各行各业，形式亦多种多样。
　　西方学者习惯于将各种体育盛会、国际国内会议、贸易展览以及庆典纪念等活动统称为“事件
（events）”。
在中国广泛传播的“会展”一词主要指“事件（events）”中的会议和展览。
与此相对应，会展业一般称为会议展览业，包括会议业和展览业两个基本组成部分。
而以会议与展览为载体，跨地区、多产业的经济现象和经济行为的总和，就形成了所谓的会展经济。
　　由于会议与展览活动在组织过程中具有相似性，都需要一个明确的举办目的，都需要相对稳定的
举办时间，都需要一个具有一定规模的场所，都需要组织协调部门和专业服务队伍，都需要食、住、
行等有关部门的支持。
　　⋯⋯
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