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前言

　　众所周知，“大众文化”(mass culture)是在现代工业社会中所产生的、与市场经济发展相适应的
一种市民文化。
作为一种历史性文化形态，大众文化最先产生于西方社会，兴盛于20世纪30年代的欧美发达国家。
Et常生活中的文化现象，诸如广告、麦当娜、卡拉0K等，实际上在一定程度上展示着西方资本主义文
化的大众性征。
法兰克福学派关于大众文化的述评，形成了较为系统的大众文化理论。
　　中国自改革开放以来，随着全球化进程的加速，大众文化思潮也悄然兴起。
与其他文化发展形态不同，中国的大众文化的成长是一种自下而上的民间实践行为，这种鲜活的社会
土壤让大众文化呈现出勃勃生机。
可以说，大众文化在今天已经成为中国百姓的主要文化消费形式，同时也是近30年中国社会生活中最
亮丽的风景线，它甚至正在全方位地重组甚至消解着中国的文化传统板块。
　　大众文化在当代中国社会生活的普遍流行、冲击，甚至改变了现行的文化形态及其秩序，因而对
于当代社会文化生活产生了重要影响。
从文化接受层面考察，时下人们对于大众文化的价值评价也不尽一致。
加何评价大众文化在当代中国的发展?
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内容概要

“大众文化”是工业社会高度发达的产物，其产生是与资本主义的现代化革命紧密相联的。
近代社会化生产性征以及科技理性主义传统造就了文化的一统天下局面，也导致了人的自由和感觉的
丧失。
现代主义文化思潮的广为流传，为大众文化的兴起提供了原动力。
    现代化、工业化和市场化同样给改革开放尤其是上世纪九十年代以来快速发展着的中国带来了“大
众文化”这一富有“舶来品”意味的文化现象。
面对大众文化的霸权势力与征服意义，知识分子们或肯定或否定，莫衷一是。
如何敞开自己的思想视野，拥有一种开放的、宽容的胸襟与情怀，对大众文化进行理性透视和价值把
脉，进而在“道德迷失”、“存在迷失”、“形上迷失”的意义危机中重建终极关怀，使人们真正拥
有一片自由、自觉、自主的生活世界，成为智者之思。
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　　吴世彩：哲学博士，研究员，硕士生导师。
中国高等教育学会理事、宁夏高级专家联合会第一届联合会常务理事、宁夏博士协会副理事长。
先后师从清华大学人文学院博士生导师邹广文教授进行马克思主义哲学原理及大众文化研究、教育部
人文社科基地山东大学易学与中国古代哲学研究中心主任刘大钧教授学习易学与管理哲学。
近年来发表专业研究论文30余篇，著作有《周易与经营之道》、《管理易》等。
《管理易》获宁夏第一次社会科学突出贡献奖和第十次社会科学优秀成果奖（首届自治区政府奖）。
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章节摘录

　　其他各种类型化电视剧则尽量在市场化趋向与主旋律要求之间寻找结合点，用儿女情长、美女英
雄、嬉笑怒骂来表达当代人的生存渴望、困惑和期待。
　　就这样，中国电视剧作为一种大众文化的格局基本形成了。
　　中国电视剧的繁荣景象吸引了众多的学者目光。
目前，电视剧实践创作与理论研究是交相辉映、齐头并进。
从2000年开始，对电视剧文化颇有研究的两位教授——曾庆瑞和尹鸿，就针对中国电视剧的文化策略
和社会角色展开了论争。
　　尹鸿教授对曾庆瑞教授发表的《守望电视剧的精神家园》中的观点提出异议，并撰文对中国电视
剧的意义、生产与消费从文化学和政治经济学方面进行剖析。
　　曾庆瑞教授随后作了回应。
他指出中国电视剧当下的社会角色既是艺术事业，又是文化产业，其经营并非企业化和商业化、市场
化，同时表明自己非“文化保守主义”的立场。
　　尹鸿教授认为中国电视剧已经出现了“从教化工具到大众文化的位移”、“从宣传工具到大众文
化的转变”、“电视剧作为一种大众文化的格局已经基本形成”；而曾庆瑞教授将“官方主流文化”
、“知识分子精英文化”、“市民通俗文化”三者结盟，来反对“大众文化”。
　　中国电视剧发展四十多年来，电视剧的理论研究严重缺失。
曾庆瑞教授较早介入这一领域，在电视剧的本质规律探讨上作了奠基工作。
在过去的电视剧批评中，人们习惯于就作品进行随感式的分析，国外并无“电视剧”概念，因而无从
借鉴。
有限的理论资源大都从电影艺术挪移过来，再加上文艺学的某些理论，就形成了不成熟的电视剧理论
。
　　中国经济转轨后，“市场”概念也走进了文化领域，“文化”也有了经济学意义，具有了物质的
属性。
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