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内容概要

在国际经济舞台上，会展业素有“城市经济的助推器”、“城市的面包”、“走向世界的窗口”等各
种说法。
由于会展业具有强大的产业联动、经济辐射、城市营销的功能，而且还具有现代城市发展所追求的绿
色、无烟、朝阳的经济形态，因此，国际上各类城市都对会展趋之若鹜，使会展业成为“城市经营者
”们的首选政绩。
会展业与城市之间的天然联系，会展业对城市发展的巨大推动作用，需要我们进行认真的研究与探讨
。
因此，通过理论分析和实例研究，确立会展业在城市发展中的合理定位和综合效能，对于提高城市经
营能力以及城市区域竞争力，无疑是一个既有重要理论意义又有现实意义的重要课题。
    一般说来，城市会展经济是以城市会议和展览设施为依托，以城市本身的经济基础、产业结构、消
费结构、人文环境等为基础条件，通过专业化的运作主体、市场化的运作方式和现代化的运作手段，
以展览和会议作为主要载体，能够为城市和运作主体带来经济、社会效益的经营、管理活动。
会展业凶其直接性、自由性、集中性和经济性等特点而具有强大的经济辐射功能、政治传播功能、文
化教育功能和营销管理功能。
作为现代城市发展的重要动力之一，城市会展经济不仅能实现城市的人员、资金、技术、物资交流，
带动城市经济社会的综合发展，而且能够极大地促进信息的生产和流通，实现对经济社会资源的整合
和重组，最终实现城市整体发展的良性循环。
一旦会展业与城市发展之间形成某种良性的互动，就会产生一种集聚效应和辐射效应，从而带动城市
的经济发展、城市形象的改善以及市民生活质量的提升。
    以此为基础，本书具体探讨了城市会展经济的五大模式，即政府主导型、城市产业推动型、城市文
化和旅游环境驱动型、城市产业和市场优势双推动型以及城市综合实力推动型。
我们认为，会展业要实现与城市发展的良性互动，必须具备相应的支撑体系，包括市场支撑体系、组
织支撑体系、基础支撑体系、媒介支撑体系。
会展业对现代城市发展的影响集中体现在二者的良性互动，双方互动的模式主要有全面性互动模式、
单体化发展模式以及国际化发展模式等。
    本书集中研究了会展业与城市发展各个方面的互动效应。
首先是会展业与城市产业发展的互动关系，包括会展业与城市农业的关系。
会展业与城市工业发展的关系，以及会展业与城市第三产业、特别是现代服务产业的互动效应等。
我们认为，会展业作为现代服务业的高级形态。
不仅加快了城市服务业的升级步伐，提高了城市服务业水平标准化以及实现了城市服务业国际化，而
且带动了一批新兴的与城市会展相关的现代服务业的形成，与城市服务业发展实现了良性的对接与互
动。
而日趋完善的城市服务体系则为会展业提供了优质的办展环境和强大的会展市场，由此提高了城市会
展的质量。
    本书也探讨了会展业与城市文化的互动关系。
所谓城市文化，指的是城市市民在长期的社会实践和生活中，共同创造的、体现出鲜明的城市特点的
文化模式，它是城市生活环境、生活方式和生活习俗的总和。
会展业作为都市文化产业的一部分，对城市文化发展起着重要的作用，它提升了城市文化的亲和力，
提高了市民的文化素质，推动了文化产业的发展，也丰富了城市文化。
同时，城市文化的发展也促进了会展业的发展与提升，具体表现在，深厚的城市文化提升着会展的知
名度和吸引力，城市文化的发展提升了会展的人文环境。
会展与城市文化的共同促进、共同发展，有效地改善了城市的生活品质和城市的整体形象，提高了主
办城市的知名度，强化了城市品牌的塑造。
    本书还探讨了会展业与城市经营的互动关系。
一般说来，城市经营是在市场经济条件下，关于城市建设与管理的一种新理念，城市规划、城市营销

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<会展>>

和城市管理都属于城市经营的范畴。
会展业不仅本身就是城市经营的一个组成部分，而且能够极大地提高城市经营的水平和质量。
本书具体探讨了城市规划、城市营销和城市管理与会展业之间存在的千丝万缕的联系。
从城市规划的角度看，需要从城市发展目标来规划会展场馆、酒店、交通等会展基础设施的建设；从
城市营销来看，会展业对城市营销具有某种助推器效应、名片效应和品牌效应，我们可以说，会展业
是城市营销的利器，会展业也是打造城市品牌的王牌，会展业全面提升了城市的形象；从城市管理来
说，会展业的发展往往会对城市管理提出新的更高的要求，而有效的城市管理则可以为会展业的发展
提供良好的市场环境，促进会展业的健康有序可持续的发展。
    为了进一步说明会展业与城市发展的关系，本书还辟出专门的章节，对会展业与城市发展实观良性
互动的国内外实践案例进行了具体的分析和比较，形象地阐明会展业与城市发展之间那种“展不离城
、城不离展”的相互关系，即两者互相依赖、相互促进、相辅相成的关系，同时，也借此说明了“会
展兴城、会展旺城”的良性互动效应。
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章节摘录

　　会展业的发展与城市文化发展也存在着密切的关系，不过会展业与城市文化之间的互动主要是以
一种潜移默化的方式进行的。
会展业不仅给城市经济发展带来巨大动力，其影响力还会向纵深发展，对促进城市文化的发展和市民
文化素质的提升起到重要的作用，同时，会展业的发展还有助于推动城市文化产业的发展、对丰富城
市文化内容起着重要的作用。
反过来，城市文化作为会展业发展的一个重要平台，对会展业的发展也有着十分深远的影响，它有助
于提升会展业知名度、为会展业发展提供动力、改善会展业发展软环境等。
　　从会展业与城市形象和品牌塑造的关系来看，举办会展能吸引大量海内外的客商来到城市参展、
购物、旅游观光等，为城市对外交流、展现自我形象提供了大好机会。
具体上讲，会展能推动本地区及其周边地区的发展，促进城市产业结构调整，促进城市基础设施投资
，促进政府管理水平的提高，从而大大提升城市的发展形象、环境形象和政府形象。
同时，举办会展必将投放的大量广告宣传，对提高主办城市的知名度和国际影响力也会产生积极作用
。
而城市是会展业发展的基础平台，良好的城市形象无疑有利于打造会展业的品牌。
一方面，良好的城市形象能够加强市民的凝聚力，增强公众对政府的信任感，提高市民的参与意识，
增强办展的信誉度和展会质量；另一方面，城市形象有利于展现城市的特征，提升会展的知名度，也
有利于吸引会展人才。
　　会展业与城市经营也存在着良性的互动关系。
一般来说，城市经营是一个比较宽泛的概念，包括城市规划与建设、城市营销、城市管理等一系列内
容，本书在探讨会展业与城市经营的互动效应时，是从会展与城市规划、会展与城市营销、会展与城
市管理三个方面分别展开论述的。
首先看城市规划。
我们认为，城市规划是会展发展的前提和基础，对会展发展和演进起着重要的指导与控制作用。
其一，城市规划是否合理直接影响到会展业的发展前景。
其二，城市规划可以引导与调控会展业更加理性地发展。
其三，没有城市规划，会展的建设就会失去方向和发展的依据。
因此，会展场馆和周边环境规划必须要以城市规划为前提。
而与此同时，会展的发展也给城市规划实施带来新的活力。
会展业在城市规划和城市发展中占据着非常重要的位置，它是城市规划的重点与亮点。
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编辑推荐

　　《会展：现代城市发展的杠杆》试图在总结、梳理前人对会展业与城市发展的相关研究的基础上
，从会展业与城市发展双向互动的角度人手，以会展理论、城市经营理论、区域竞争力理论、城市竞
争力理论为基础，结合国内外一些知名的案例分析展开综合研究，力图寻找会展业与城市发展的互动
机理和发展方略。
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