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内容概要

　　《农副产品商标战略》从商标、商标战略与策略等基本概念和基本知识讲起，按“以工业的思路
考虑农业，用商标的理念经营农业”的思路，从商标战略和策略的高度，对当前农副产品普通商标选
定、使用形式和存在问题进行分析探讨，对“绿色食品”等证明商标在产品销售中的作用，对集体商
标在打造农副产品名牌中的特殊作用，对地理标志在特色农业中的作用等作了详细的分析讲解；最后
根据农副产品商标工作中存在的带有普遍性问题，提出一些改进的意见和建议。
　　《农副产品商标战略》的重点在于商标的科学选取和正确使用，图文并茂、通俗易懂，具有普及
性；按照讲座的形式编写：前面有“导读”、后面有“思考”，不仅适合城乡干部、企业管理、商标
装潢设计、产品营销等人员阅读，适合大专院校师生学习研究商标理论与实践，而且还可以作为基层
开展普及型培训活动的教材或参考资料。
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作者简介

　　陆穗峰，企业商标管理专家，编著《农副产品商标战略》一书。
1940年8月出生于浙江省平湖县，1964年毕业于浙江农业大学（今浙江大学），同年分配到中国粮油食
品总公司（今“中粮集团”），自1989年初起从事企业商标管理工作，曾任公司商标管理部门的总经
理、高级国际商务师和《中华商标》编委；现为中华商标协会会员、中华商标协会“中企商标鉴定中
心”专家委员会成员、《商标研究与交流》编委、中国知识产权研究会外经贸商标分会副理事长、中
国绿色食品协会副秘书长。
陆穗峰先生长期从事企业商标管理工作，对于商标理论及其商标战略策略颇有研究，撰写并在《中华
商标》、《商标研究与交流》、《国际商报》等报刊上发表了大量的文章；正式出版过《出口商品商
标管理》、《环境保护与对外经贸》和《入世与商标战略》等著作
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书籍目录

前言概述篇第一讲 商标的基本概念一、商标的概念二、商标与商品名称三、商标与产品规格四、商品
与服务的分类【思考】第二讲 商标形态及变迁一、商品商标的起源与发展二、服务商标的起源与发展
三、商标的分类【思考】第三讲 与商标有关的概念一、与商标相关的名称二、商标与名牌三、商标与
驰名商标四、几个应当警惕的概念五、与商标相关的法律【思考】第四讲 商标与品牌一、品牌概念简
介二、混乱原因浅析三、概念混乱的后果四、本书的观点【思考】第五讲 农副产品商标一、普通商标
二、“三品”与“绿标”三、地理标志【思考】战略篇第六讲 商标战略概述一、制定商标战略的主体
二、企业商标战略的类型三、制定商标战略的准备四、企业商标战略的制定五、企业商标战略的实施
附：地区级商标发展战略(实例)实务篇第七讲 商标选定策略一、商标人选的条件二、涉农商标题材选
定及问题三、商标选定的程序【思考】第八讲 商标注册策略一、企业当有注册商标二、商标注册策略
概述三、农副产品商标注册情况【思考】第九讲 商标使用策略一、商标使用概述二、商标使用效果三
、克服“纽扣商标”问题四、突出商标名称⋯⋯参考书目后记
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