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内容概要

盈利是店铺经营的终极目标。
当顾客走进你的店铺，为什么不消费就溜走了？
或者为什么只花了很少的一点钱？
这让你如何赚钱？
！
    本书重点教给你开拓店铺的盈利点、打造店铺盈利模式的技巧，让你的潜在顾客满意成交，同时，
指导你加强成本费用控制与分摊之道。
    通过学习本书介绍的赢利策略，你将可以牢牢掌握经营主动权，坐看店铺利润流的大幅回潮与提升
⋯⋯
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作者简介

侯东，知名管理咨询专家。
曾任职于金融系统，十万莲花创业管理咨询机构，著有《影响企业成长的十大管理理念》、《第四级
业务代表》、《助你开一家人气旺铺》等书。
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编辑推荐

　　赢利策略，你将可以牢牢掌握经营主动权，坐看店铺利润流的大幅回潮与提升⋯⋯
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