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内容概要

由王大勇和艾兰编著的《电影营销实务》作为电影行业第一本电影营销专业书填补了电影营销领域的
这一空白。

全书分为十二个章节，既有关于营销策略、消费者研究、媒介应用的宏观分析，也有从片名、预告片
制作、档期安排、海报设计的具体应用指导。
作者综合了大众传播、心理学和营销的专业知识，以对电影行业的充分介入为基础，深入浅出地建构
了传播视角下的电影营销体系，同时深度挖掘了电影营销市场的具体需求，实现了从理论指导到实践
应用的结合。
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作者简介

王大勇，作为公关人，曾任携程旅行网公关总监和时空视点传播研究所所长，专注于危机公关与消费
品传播研究领域。
作为电影人，制作和监制了《水雨童话》、《欠我十万零五千》、《好雨时节》、《成都我爱你》等
多部影片。
目前任凯视芳华总裁，聚焦于为电影提供从融资、制作到营销的全程整合服务。
艾兰，大学修市场营销，后攻读北京大学新闻传播学院硕士，主修整合传播方向，曾任职公关公司市
场总监、太平洋经合组织秘书处，现主攻电影营销，任电影公司策划顾问，编剧。
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书籍目录

第一章电影营销概览
电影营销的概念
价值定位——建立电影与观众的联系
传播组织——电影营销过程中的信息传播管理
上映的时间和空间——电影的档期与发行
电影的观众及其消费行为
访谈：电影营销的历史与经验——营销专家离军
第二章电影营销的策略
电影营销策略的概述
定位策略——抓住观众的眼球
发行策略——接触观众的基础
传播策略——与观众沟通的渠道
访谈：中国电影的国际市场营销——国际电影节顾问郑碧雪
第三章电影营销的媒介应用
广播媒体的复苏
电视媒体的视觉价值
平面媒体的高可信度
网络媒体的离参与度
新兴的无线媒体
无法忽略的户外媒体
访谈：垂直电影网站的媒介价值——时光网副总裁向明
第四章电影消费研究
了解电影观众
电影消费行为分析
电影消费动机的产生
观众对一部电影的认知过程
访谈：电影消费者和消费行为——艺恩咨询副总裁郜寿智
第五章传播组织管理
传播组织的要点
电影营销的特色传播
电影营销体系下的媒介关系
访谈：电影营销传播经验谈——资深媒体人凌晨
第六章营销活动
概念传播活动——构建电影的第一印象
元素传播活动——电影里面有什么
价值传播活动——电影观众的观影价值
发行营销活动——电影票房的最后一把火
联合营销活动——与企业的相互借力
访谈：终端营销是整体营销的配合——万达院线市场总监陈洪伟
第七章营销文案
融资计划书
商务合作方案
新闻稿
官方影评
娱乐新闻写作的技巧
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访谈：影视撰稿的成功在于分寸把握——资深娱乐名博影君子
第八章意见领袖营销
发现意见领袖
意见领袖传播工具
意见领袖营销的整合
访谈：粉丝团在韩国电影营销中的作用——韩娱专家郑黎黎
第九章植入广告
植入广告的概念
电影植入广告的基本分类
定制电影：一种特殊的电影植入类型
电影植入的效果
访谈：品牌与电影寻求双赢——梅赛德斯一奔驰市场营销副总裁毛京波
第十章危机公关管理
什么是危机公关
危机公关的预警机制
危机公关的管理机制
危机公关的沟通策略
危机公关的沟通计划实施
访谈：影视行业危机公关中的法务介入——影视行业法律专家滕琨
第十一章营销物料
片名——营销成功的一半
剧照——视觉价值的表现
电影海报——类型、故事的认知语言
预告片——影像传递卖点
终端促销品——电影院的流动广告
电影衍生品——创意开发与企业联合营销
访谈：视觉包装是电影营销的重要构成——电影视觉设计师王大宁
第十二章营销误区与行业发展现状
常见的电影营销误区
电影营销产业链的形成
电影营销服务的发展
访谈：电影制作需要全程整合服务——资深发行人、制片人万军
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章节摘录

版权页：2.杂志杂志媒体是报纸和电视的中间媒体，其主题化的组织，高清晰的图片，风格化的文字
形成了理性和感性结合的说服力。
但杂志媒体的周期性与电影营销的时间要求会出现一定冲突，电影和杂志间的合作需要精妙的时间配
合。
杂志封面和报刊售卖厅的展示结合可以创造一种袖珍户外广告的效果，形成关注演员到关注电影的转
换。
因此封面传播是当前电影传播借助杂志的有效手段。
但封面传播必须结合内文的文章表现电影，因为封面只表现演员，需要将读者关注力从演员转到电影
。
时尚集团之所以参与电影投资，就是利用杂志的影响力，力图实现时尚读者、时尚电影、时尚品牌之
间的互动。
其投资的《时尚先生》和《摇摆的婚约》的失败，证明了电影内容虽然有主题化的特征，但其微妙的
观众体验和难以捉摸的大众文化口味决定了无法精确管理其创作。
以广告般精确的创意和媒介管理经验创作电影，依然有较大风险。
周刊化的杂志又是报纸与传统杂志的中间地带，它能有新闻时效的灵活性，又有封面的广告展示意义
。
如精品购物指南报社创办的《风尚志》，北京青年报的《北青周刊》，南方都市报创办的《南都周刊
》和《南方娱乐周刊》。
这些周刊成为区域报纸媒体的延伸，是报纸媒体的有力补充。
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媒体关注与评论

大勇的理论一点也不深奥难懂，反而深入浅出，把一门根深难以实践的市场学说的有声有色。
　　——金马奖评委会主席，台湾电影教母，《蓝色大门》、《十七岁的单车》、《姨妈的后现代生
活》、《白银帝国》知名监制 焦雄屏越是中小成本电影越需要精细的电影营销，这本书的诞生，将提
升中国电影的整体营销水平，给中小成本电影带来更大的成功可能性。
　　——亚洲新星导计划发起人，《疯狂的石头》、《刀见笑》制片人 余伟目中国电影目前不缺资金
，也不愁没台前幕后的人才，反而最欠缺的，就是策略性和专业的电影营销团队。
此书的面世，正好为这方面打开了一个窗口。
一买凶拍人》、《伊莎贝拉》、《志明与春娇》香港鬼才导演 彭浩翔好的电影营销能让好的电影在市
场上飞的更远，这本书就是最好的子弹。
　　——《让子弹飞》、《太阳照常升起》、《鬼子来了》、《有话好好说》编剧，著名作家 述平
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编辑推荐

《电影营销实务》是由中国民主法制出版社出版的。
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