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内容概要

提到一个产品，你会想到什么？
提到一家企业，你会马上想到什么？
提到一段宣传标语，你会想到什么？
成功与失败的区别就在于直接联想。

口号是直至人心的，是否赢得人心是口号优劣的根本标准。
吸引注意，打动人心，维持人气，是口号作排头兵和打气筒的，也是用与口号配套的行动和制度来最
终实现的。

《永不过时的利器(口号)》为您讲述了口号的功能，本质，及其应用的成功与否，并例举了各个国家
大品牌的口号成功的秘诀。
助您的事业一臂之力。

 《永不过时的利器(口号)》由任冀湘编著。
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