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内容概要

　　《推销理论与实践》是一门理论性和实践性都很强的课程，是一门独立的新兴的综合性应用学科
。
《全国高职高专通用系列教材：推销理论与实践（市场营销专业课）》一方面阐述了推销的基本理论
，另一方面着重介绍了推销准备、推销客户寻找、推销接近、推销洽谈、推销异议处理、推销成交、
推销管理等推销技术和技巧。
既全面涵盖了推销的基本理论，又详细分析了推销活动的整个过程。
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