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前言

　　时尚是一种态度 休闲是一种心情 现代时尚人士的生活，是崇尚文化、关注前沿、彰显风格、注
重品质、升华休闲的一种多元化状态。
尤其是面对休闲，中国的时尚消费者们有着自己明显的个性化需求，他们将休闲丰富化了，有时尚休
闲、商务休闲、运动休闲⋯⋯休闲仿佛成为了一种与工作、与生活、与交际不可分割的重要附加因素
。
原因很简单，在社会的多重压力下，工作之余的度假、娱乐、运动有时是那么地让人期待。
因此，我们需要在工作和生活之中找到介于二者之间的那种舒适、品质、享受的感觉，那种与休闲保
持默契的状态。
所以，在中国消费者的时尚词典里，有了时尚休闲、商务休闲、运动休闲等独创性词汇。
　　在时尚程度越发浓郁的中国，我们越来越需要时装为我们带来的高品位、高品质感。
时尚界里，由“休闲”带来的时装风采，更是让我们兴奋。
风格各异的时尚休闲装，品味不同的商务休闲服，既更新了我们的着装理念，又有一份时尚休闲带来
的审美享受。
尤其是在国际顶级创意大师们的玩味下，各品牌不断地为我们呈现出震撼视觉的时尚艺术品。
事实上，它们并非简单意义上的色彩搭配、结构设计、工艺传承，他们或许起源于艺术，或许受益于
生活，也可能引发于一个故事，更可能是提炼于某个民族。
这些实用的艺术品不但可以丰富我们的着装，更重要的是它们能为我们传达了一种创新思维，一种领
悟平凡后的经典呈现。
这便是我们看待时尚的态度，因为我们要获取一份心情，一份可以在繁忙之余放松、领悟、享受、憧
憬的休闲心情。
这是时尚休闲的真正寓意，也是该书重点介绍时尚休闲、商务休闲装的主要目的。
　　在《休闲装》里，你可以看到12个国际顶级品牌的精彩设计作品，它们或者适合你，又或者在挑
战你。
当你为某个品牌或某一件时装中精彩的创意点而兴奋时，你可能已经接受了这个品牌的个性；在你被
某一个设计师出其不意的思维折服时，你或许早已品味到了他在诉说的品质生活；当你对一个工艺精
湛的休闲包垂涎三尺时，你的思想一定已随它的步伐开始了时尚休闲的旅行。
这就是国际顶级品牌的魅力所在，你接受了它的点点滴滴，其实也就接受了它想传达的时尚生活方式
。
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内容概要

　　当你为某个品牌或某一件时装中精彩的创意点而兴奋时，你可能已经接受了这个品牌的个性；在
你被某一个设计师出其不意的思维折服时，你或许早已品味到了他在诉说的品质生活；当你对一个工
艺精湛的休闲包垂涎三尺时，你的思想一定已随它的步伐开始了时尚休闲的旅行。
在《休闲装》里，你可以看到12个国际顶级品牌的精彩设计作品，它们或者适合你，又或者在挑战你
——这就是国际顶级品牌的魅力所在。
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编辑推荐

　　时尚是一种态度，休闲是一种心情。
在社会的多重压力下，我们需要在工作和生活之中找到介于二者之间的那种舒适、品质、享受的感觉
，那种与休闲保持默契的状态。
《休闲装》通过12个国际顶级品牌的精彩设计作品，向你重点介绍了当下流行的时尚休闲、商务休闲
装，让你可以在繁忙之余放松、领悟、享受、憧憬的休闲心情。
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