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内容概要

　　《企业软实力》力求做到“三个结合”。
一是理论与实践相结合，注重理论，突出实践，探寻途径，以达到指导企业经营管理和提升综合实力
的目的；二是借鉴与创新相结合，在认真学习和充分借鉴已有研究成果的基础上，系统归纳梳理并有
创见地论述了企业“软实力”的基本内涵、主要内容、指标体系和提升路径，便于企业决策者和经营
管理者准确把握其内涵、实质和要点；三是分析和案例相结合，既注重综合归纳与系统分析。
又穿插大量实践案例，使读者在掌握企业“软实力”形成过程、主要内容和提升要点的同时，更多地
了解和参考成功企业的主要做法与基本经验，便于学习借鉴、消化吸收和继承创新。
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作者简介

　　郝鸿毅，中国石油天然气集团公司政策研究室经济管理处处长，高级经济师。
兼任中国能源战略研究中心高级研究员，中国能源政策研究中心特聘研究员，西安交通大学、北京化
工大学等国内多所大学兼职教授。
　　长期从事石油战略研究、企业管理和软科学管理工作。
主要著作有《石油、汽车与中国可持续发展》《现代石油市场势、噬税收理论与石油税制》《国有资
产管理与经营》等3部；先后执笔、组织和参与完成《中国可持续发展油气资源战略研究》《国际能
源合作战略研究》《中国石油建设综合性国际能源公司研究》《提升中国石油软实力研究》等国家和
省部级软科学研究项目100多项；在省部级以上刊物发表论文50多篇；应邀30多次在国内外高层论坛上
进行专题报告或演讲，先后为石油企业和相关企业培训经营管理干部数万人。
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