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内容概要

服饰的展示设计是一门新兴的、多学科交叉的综合性学科，是服饰文化的重要组成部分，是服饰产品
终端促销的重要手段，是一门应用型很强的学科。
它是以视觉为主体的信息传递方式，同时包含着通过其他感官接受信息的方式，例如，听觉、触觉、
味觉、嗅觉等。
    国际上普遍采用英文“Clothing display design”表示服装展示设计。
服装展示设计是以传递信息、启迪思维、满足和推动社会需要与进步为目的，是以直观、生动的形式
与受众进行沟通的活动。
就字面的含义而言，有展出、陈列、示范、体现等意思。
    服装展示设计的目的，就是把商品和品牌的所有物质、精神方面的属性，运用各种艺术手段和设计
技巧等形象化的方式，完整地呈现在顾客面前，帮助顾客形成一个整体印象即产品形象或品牌形象，
使之对产品和品牌产生兴趣、偏爱和信任，从而引起购买的欲望和动机。
    服装展示设计技术也是商业经济进步的一种显著标志。
随着现代商业的繁荣，服装展示设计技术已经成为一门视觉科学和商品陈列空间技术的结合体，并且
顺应时代潮流，为商业活动中的商品营销与品牌推广提供了重要的美学基础和科技平台。
同时，也成为体现商业文化、人文素质、经济水平的一种象征，更是商家们的一种高超的市场竞争手
段和途径。
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章节摘录

插图：服装专卖店设计中，服装橱窗设计是体现专卖店风格和内涵的最佳空间。
服装店橱窗的本质是销售，但服装店橱窗设计却体现了服装商家的独出心裁与展示设计师的无穷的艺
术灵感。
风格各异的服装橱窗设计，体现了各个商店独特的品位，随着顾客脚步的移动，各个灯光各异、色彩
缤纷的橱窗好似流动的幻灯片，吸引着不同顾客在其面前驻足浏览。
并且根据记者的随机采访得知，橱窗的设计起着比店内导购员更为重要的作用——以其更为直接的展
示效果，告诉消费者此套服装的搭配原则及穿着后的效果。
在记者采访的数名进店后购物的消费者中，近65％的顾客谈到，吸引他们进店的最主要几种因素依次
为：品牌、橱窗、促销信息、导购员介绍、朋友推荐等。
由此可见，橱窗设计以其最大空间、最为直观的效果对产品的销售及企业文化的传播起着举足轻重的
作用。
一成不变的展示方式已不适应社会的发展，只有创意新颖、风格独特的设计才能吸引行色匆匆的脚步
。
如何在短短几秒钟内吸引顾客的注意，同时能够用无声的语言说服消费者进店光顾，这是空有一个响
亮品牌、高质量的品质所不能完全做到的。
现代橱窗艺术是非常多元化的，有两维的巨型平面海报，也有以光电科学输出表现的光电艺术，更有
甚者采用真人模特在设定的橱窗场景内进行情景表演，将展示商品的空间由静至动，以吸引、集结更
多的注意力。
橱窗设计就空间规划而言，从早期与室内空间组成一道墙面的玻璃橱窗，到顾客可以毫无阻隔地从街
道上透视内部商品的陈列，如此“一体成形”的空间美学更加符合现代人对服务透明化的要求。
同时，导购人员统一的着装与周到的服务配着舒缓的音乐，透过橱窗一览无余地展现在行人的面前，
展现了品牌的风采。
和遮蔽性的店面橱窗相比，更具有人文气息，从而吸引更多的顾客。
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后记

任何一部书或一套书的后记，都不像这套书一样使我落笔前就百感交集。
应该说值得欣喜，却谁知其中的艰辛？
苦与乐总是一对孪生兄弟。
早在2006年初秋，我招进的服饰文化学研究生。
7名中有3名是讲师，4名是男生，且都年近40。
我忽然萌生一个想法，搞一套文化思考的服饰图文书，在我曾经主编的《服饰文化全览》基础上更趋
纵横捭阖，给读者以无限的想象空间。
《服饰文化全览》包括服饰故事、服饰诗词、服饰语言、服饰画面和名人服饰形象，那是一套准工具
书，是词条性质的，而这次我想要搞一套思考加上欣赏再加上收藏的全彩印丛书。
通过魏伟先生与中国时代经济出版社社长宋灵恩先生沟通后，编作双方竟一拍即合。
最初我想的是《服饰与爱情》、《服饰与战争》、《服饰与信仰》、《服饰与人生》。
我设想得特别好，甚至想到读者捧着书在灯下阅读时的惬意，那般的思绪万千。
我把学生们约到家里，约到饭店，一遍遍给他们念我的文章，念我为每本书写的目录。
我采取一问一答，半文半白的语言写了目录，希望唤起学生们的灵感，把大家带到一种有滋有味、有
情景、有画面的意境之中。
我费了九牛二虎之力，学生们也似有所悟。
于是，写作开始了。
先期进行的10本，除了以上提到的4本外，还有《服饰与阶层》、《服饰与友谊》、《服饰与自然》、
《服饰与传播》、《服饰与演艺》、《服饰与竞技》。
这样不知不觉中跨入了2007年。
记得那是一个阳光明媚的5月的一天，我们刚刚忙完天津师大接受高校本科评估的工作之后，就急匆
匆驱车赶往北京。
那一天，宋社长找到几位部门负责人，我们一起探讨着，就在这次会上，我们根据书稿新、全、精等
特点，把这套书的整体规模扩充为20本。
决策无疑是富有挑战性的，20本全彩图书的规模和品质体现了出版社的魄力，但也成为对我们服饰文
化学团队的考验。
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编辑推荐

《服饰与展示》：人类服饰文化全书
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