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内容概要

　　中国商人阶层一开始就表现出它的地域色彩，形成不同的流派，崛起了十大商帮。
各商帮的经营项目、活动范围、经营风格、观念并不完全一样。
就是到了现在，在全球经济一体化到来的时代，各地商人经商还是呈现出不同特点。
　　因此，要想与各地商人做生意，并在商业活动中步步为“嬴”，先声夺人，就有必要了解不同地
域商人的性格特点，抓住关键，区别对待。
　　本书撷取了十七个具有代表性的商人群体，从各地商人的性格特点，以及经商手段入手，生动而
全面地提示了商业游戏中的隐形规则。
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章节摘录

　　1.北京商人政治味浓　　北京商人脑袋里装的除了赚钱外，就是最新最全的政治新闻，倘若有几
天没了解一些国家大事，就会委实的不舒坦。
于是有人戏言：在北京街头，随便挑几个生意人，那政治水平够外地县长一级的水平。
　　北京商人地处“天子脚下”，得天独厚的地域优势使他们充满了自信。
由于位于全国政治中心，北京商人的商业活动都或多或少带了一些政治味。
　　在北京这样一个崇尚政治的背景下，北京商人养成了一种重背景、重身份的经商传统。
　　一位旅京的外地商人感慨：“北京人简直个个都是政治家。
”　　老舍曾经揭示北京的普通市民中亦多是大大小小的“官迷”。
即使经历了建国50多年的风风雨雨，即使经历了改革开放20年来利益观念的转变，北京人对政治依然
有着强烈的参与感和澎湃的激情。
作为全国的政治中心和文化中心，首都北京高官云集，外地人是“不到北京不知道官小”，北京人有
着十分敏感的政治神经，他们看待任何事情都可以上升到政治的高度，谈论起政治大气凛然，大有指
点江山之势。
　　事实上，北京人热心政治的传统已久。
历史上“五·四”运动、“一二·九”运动等一系列运动都是始于北京。
作为首都人，北京人觉得自己关心政治是天经地义的事情。
他们有着强烈的国家意识、民族意识和忧患意识。
而这些意识使北京人的人格里刻下了深深的政治信念，并逐渐演变成为一种令人钦佩的精神。
　　“9·11事件”以后，一位广东商人进京谈生意。
出租车上，司机和他聊起了恐怖主义。
他进商场购物，又听到几位服务小姐在谈恐怖主义。
刚进谈判室，尚未落座，对方代表就向他招呼：“哥们儿，下回恐怖分子不知又要对付哪儿了?”。
广东商人不胜惊讶，并感慨地说：“你们北京人简直个个都是政治家。
”　　广仔的结论并非胡言。
　　古希腊哲人亚里士多德曾经说过：人是政治的动物：这句话似乎就是对北京商人说的。
北京商人是货真价实、味道纯正的“政治动物”。
　　浓厚的政治情结使北京商人都像是政治家，朋友聚会就像是政治家沙龙，三句话上来就直奔政治
主题，聊起政治大事口若悬河，如数家珍，难怪人们说“北京人侃主义，广东人谈生意”；“北京街
头多口号，广东街头多广告。
”北京商人脑袋里装的除了赚钱外，就是最新最全的政治新闻，胸中存的是独到的政治见解。
倘若有几天没了解到一些国家大事，就会感到心里空荡荡的，委实的不舒坦。
于是有人戏言：在北京街头，随便挑出几个生意人，那政治水平够外地县长一级的水平。
　　与政治崇拜关联的，就是北京人重门第、重背景、重身份的传统。
如果你在北京街头看到一堪称英俊潇洒的小伙，挽着一位面色苍黄的“丑小鸭”的时候，没有什么值
得大惊小怪的。
你很可能会被告知，她是某某局长的女儿，那位男士的内心显然很平衡。
　　北京商人在经商过程中也常常将商业活动与政治联系起来，然后从政治背景、人事关系、领导人
态度等去分析、去揣摸、去猜测、去评价。
比如说如果你的名片上赫然印的是某某大集团公司的董事长或总裁，北京商人便会对你油然而生敬意
，与你认真谈生意，而如果你的家族或朋友中有在政府为官者，北京商人则会让企业中总裁一号的人
物亲自出马，与你洽谈生意，并且招呼极为周到，丝毫不会怠慢。
　　一位革命导师说过，经济与政治是对双胞胎，诚哉斯言，要不然资产阶级的经济学教科书叫《经
济学》，而我们的教科书是《政治经济学》。
　　一份难解的“政治情结”，使中国历史上由来已久的官商也在北京体现得淋漓尽致。
　　从历史上看，北京商人善于利用权力经商。
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在过去，从皇室到小吏，往往都利用手中的权力抓钱，京都生意场都是官商的气派。
在新时期，官商仍然是北京商人的一大特点。
原商业部部长胡平先生说：“京派新商人一般从传统商人和政府官员中脱颖而出，经商方式比较多地
表现为权力的转移。
北京市场不算大，但做生意的场面却最多。
主要是因为北京信息丰富。
可以说权力和信息构成了京派的经商特色。
”　　在南方，企业家是盯市场，注意市场变化；而在北京，企业家则是盯官场，“当好厂长当市长
”，是不少厂长、经理的奋斗目标。
由厂长而市长，在一些人心目中是成功企业家的模式，事实上一些厂长、市长就是这样走过来的。
因此有人说：“广东人只问什么不能干，除了不能干的全去干；上海人只问什么能干，能干的抓紧干
；北京人问什么能干，但能干的还要再观望观望。
观望什么?政治动向和政治气候，看是否符合上面的政治意图。
这种政治意识对北京商人的行为也带来了很大的负面影响。
企业家以其政治的敏感性盯“官场”，因而对企业负责不足又对官场负责过余，企业行为容易随上级
意志变化，不是按市场规律办事，而是看上级眼色行事；企业家盯“官场”，其精力往往多使用在“
官场”中，而对开发市场的劲头不大、想法不多；企业家盯“官场”，容易使企业经营活动政治化，
多拿奖状，多拿锦旗，多官员视察的照片。
就商人而言，关心政治是无可厚非，也是必要的。
在商业活动中掺杂进些许的政治，往往会促进商业活动的开展。
然而，作为商人，像北京商人这样热衷于政治，往往会导致市场意识的淡薄和迟钝。
一些企业容易染上投机色彩，大做表面文章而忽略了企业的实质性建设，同时因为过分考虑政治方面
的因素，而错过了市场中许多商机。
因此，北京商人应当加强对商业的忠心，避免官气有余，而“商气”不足。
　　P3-5
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编辑推荐

　　勤俭吃苦的山西商人，忠厚仁义的山东商人，善于创新的武汉商人，重酒重友的东北商人，小心
谨慎的河南商人，处变不惊的西安商人，温文尔雅的安徽商人，精明重利的上海商人，敢闯敢冒的宁
波商人⋯⋯他们这些商人群体一个个都代表着我国不同地域商人的性格特点、经商理念、以及经商手
段，本书也由此揭示了商业游戏中的隐形规则。
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