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内容概要

　　本书系统地介绍了成功的招标与投标经理必须掌握的招投标管理技巧与方法以及相关的风险分析
与决策支持的理论及应用。
全书分为五个部分，第一部分从招投标管理的核心议题：价格、竞争、产品、风险及客户关系方面人
手，就做什么、怎么做以使招投标管理更有效进行了详细讨论与分析，给出了有关招投标策略、计划
与管理以及流程方面的实用技巧与方法；第二部分详细介绍了可行性费用估算手册（美国海湾出版社
）提供的费用估算方法与参数以及基于工程量清单的报价方法；第三部分结合招投标项目风险的特点
，就费用与进度风险分析的三种模式，详细介绍了基于蒙特卡罗模拟定量风险分析的步骤以及在实际
应用中应注意的问题；第四部分根据建设项目的特点，介绍了建设项目招投标中有关知识管理与决策
支持的算法；第五部分给出了基于上述方法的应用实例和招投标管理与决策支持系统（BM&DSS）应
用软件。
　　本书可作为参与建设项目招投标的业主、咨询公司、监理公司、工程公司以及设计院的工作人员
与管理人员的培训教材或参考书，也可以作为高等院校管理类、信息科学类、经济类等专业高年级本
科生和研究生的教材与参考书。
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编辑推荐

　　《建设项目招标理论与实践》详细分析与讨论了招标投标管理的核心议题，以说明怎么做、做什
么可以使招标投标管理更有效。
投标方可以确保选择到好的投标机会，以便最终能获得成功，保持企业业务目标的一致性；拒绝差的
投标机会，或者从那些不准备投标的项目中撤出。
招标方可以从投标方对有关需求响应的评估中，选择到最合适的解决方案。
在招标投标的体系中，由于竞争的存在，投标方要想赢得符合企业业务战略目标且盈利的业务，需要
付出比招标方更大的努力，鉴于此，本书侧重讨论投标方应如何做，兼顾招标方建立招标管理系统的
需要。
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