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前言

石油沥青是国民经济建设必不可少的重要物资，是修建公路不可或缺的基础材料。
改革开放以来，尤其是近20年来，公路建设作为国民经济发展的基础产业和重要的投资拉动产业，增
长速度迅猛，甚至呈现出几何级数的增长。
从我国首条高速公路——沪嘉高速在1988年实现零的突破以来，用12年时间使高速公路里程达到1万公
里，接着从1万公里到2万公里花了3年，而从2万公里到4万公里仅用4年，用6年时间实现了公路里程翻
两番。
根据交通部公路部门统计数据，截至2007年底，中国公路通车总里程达357.3万公里（含从2006年开始
纳入统计的155万公里的乡村道路）。
“五纵七横”基本贯通，高速公路达5.37万公里。
2006年农村公路建设实现新的突破，全国新建改建农村公路达26万公里，使得一千多个乡镇、近3万个
行政村通上油路和水泥路，使3000万人得到实惠。
预计在不远的将来，我国将会顺利实现高速公路里程8万公里的目标，成为世界高速公路总里程第一
的国家。
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内容概要

本书主要介绍了沥青生产技术、研发以及沥青营销的现状、市场运作等内容。
全书共分五章，第一章到第四章分别介绍了沥青生产基础知识、沥青产品的规格体系、沥青试验方法
标准、沥青产品的应用技术等内容。
系统总结了国内外沥青生产、应用和科研的最新进展和成果，充分反映了石油沥青领域内的基本理论
、生产工艺技术、分析方法、规格标准以及研究动向。
第五章介绍了沥青市场的现状、营销策略、市场细分、品牌建设等内容。
    本书内容翔实，具有系统性、完整性和实用性，是沥青行业人员的重要参考书。
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章节摘录

第一章 沥青生产基础知识石油沥青是国民经济建设必不可少的重要物资，尤其是修建现代经济命脉—
—公路和高速公路的不可或缺的材料。
高速公路的发展，是一个国家经济发展水平的重要标志之一。
改革开放以来，我国经济的繁荣促进了公路建设特别是高速公路的快速发展。
从1984年国务院正式批准建设我国第一条高速公路一京津塘高速公路，1988年10月底上海沪嘉高速公
路建成通车实现我国大陆高速公路零的突破，高等级公路在我国迅猛发展，年均通车里程超过了4000
公里。
2004年12月17日，国务院审议通过发布国家高速公路网发展规划，标志着中国高速公路建设发展进入
了一个新的历史时期。
国家高速公路网规划采用放射线与纵横网格相结合的布局方案，形成由中心城市向外放射及横连东西
、纵贯南北的大通道，由7条首都放射线、9条南北纵向线和18条东西横向线组成，简称为“7918网”
，总规模约8.5万公里，其中：主线6.8万公里，地区环线、联络线等其他路线约1.7万公里。
具体是：首都放射线7条：北京-上海、北京-台北、北京-港澳、北京-昆明、北京-拉萨、北京-乌鲁木
齐、北京-哈尔滨。
南北纵向线9条：鹤岗-大连、沈阳-海口、长春-深圳、济南-广州、大庆-广州、二连浩特-广州、包头-
茂名、兰州-海口、重庆-昆明。
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编辑推荐

《石油沥青产品及市场营销》内容翔实，具有系统性、完整性和实用性，是沥青行业人员的重要参考
书。
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