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前言

　　国内外经典教材习题详解系列是一套全面解析当前国内外各大院校权威教科书的辅导资料。
我国各大院校一般都把国内外通用的权威教科书作为本科生和研究生学习专业课程的参考教材，这些
教材甚至被很多考试（特别是硕士和博士入学考试）和培训项目作为指定参考书。
但这些国内外优秀教材的内容一般有一定的广度和深度，课（章）后习题一般没有答案或者答案简单
，这给许多读者在学习专业教材时带来了一定的困难。
为了帮助读者更好地学习专业课，我们有针对性地编著了一套与国内外教材配套的复习资料，整理了
各章的笔记。
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内容概要

本书是国家级重点教材《传播学教程》（郭庆光著，中国人民大学出版社）的学习辅导书。
本书基本遵循该教材的章目编排，共分15章，每章由四部分组成：第一部分为复习笔记，总结本章的
重难点内容；第二部分是课（章）后习题详解，对《传播学教程》的所有习题都进行了详细的分析和
解答；第三部分和第四部分为考研真题与典型题及其详解，精选部分名校近年考研真题和相关习题，
并提供了详细的参考答案。
　　本书特别适用于各大院校学习郭庆光的《传播学教程》的师生，以及在高校硕士和博士研究生入
学考试中参加新闻传播学考试科目的考生使用。
本书配有圣才学习卡，增值服务请登录圣才学习网/新闻传播学习网（www.100xwcb.com）。
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章节摘录

　　第1章　传播学的研究对象与基本问题　　1.1　复习笔记　　一、传播　　1.定义　　（1）国外
学者对传播的定义　　①库利（社会学角度）：传播指的是人与人关系赖以成立和发展的机制——包
括一切精神象征及其在空间中得到传递、在时间上得到保存的手段。
它包括表情、态度和动作、声调、语言、文章、印刷品、铁路、电报、电话以及人类征服空间和时间
的其他任何最新成果。
　　②皮尔士（符号学或语义学角度）：传播即观念或意义（精神内容）的传递过程。
　　③施拉姆：传播至少有三个要素——信源、讯息和信宿。
　　④戈德的“共享说”：传播就是变独有为共有的过程。
　　⑤格伯纳的“互动关系说”：传播可以定义为通过讯息进行的社会的相互作用。
　　⑥贝雷尔森和塞纳的“符号说”：运用符号一词语、画片、数字、图表等传递信息、思想、感情
、技术等。
这种传递的行动或过程通常称为传播。
　　⑦霍夫兰的“目的、影响、反应说”：传播是某个人（传播者）传递刺激（通常是语言的）以影
响另一些人（接受者）行为的过程。
　　（2）国内主要学者对传播的定义　　①郭庆光：传播是指社会信息的传递或社会信息系统的运
行。
　　②邵培仁：传播是人类通过符号和媒介交流信息以期发生相应变化的活动。
　　③胡正荣：传播是信息的流动过程。
传播包含两个要素——信息（传播的材料）、流动。
　　④张国良：传播即传受信息的行为（或过程）。
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