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内容概要

　　本书是一部理论性著作，共区分为三部分，八章。
全书从经济层面把传媒经济理论概括为“三论说”，即传媒经济论，突出分析了传媒的二重性和两种
功能；传媒产业论，突出分析了传媒产业是信息产业的分支产业，联合是传媒产业发展的一种趋势；
传媒生产力论，突出分析了生产力是一个系统，传媒作为生产力系统的一种要素，具有鲜明的生产职
能。
本书是媒介系统经营与管理者的必读书，也是培养高层次的理论性经营与管理者的必备教材。
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作者简介

周鸿铎，中国传媒大学教授、博士生导师。
现任中国传媒大学传媒经济研究所所长、网络经济研究所所长。
曾先后获北京市优秀教师称号、北京市社会科学先进工作者、中央三台奖教金，享受政府特殊津贴。

    周鸿铎教授是我国研究传媒经济最早的学者之一。
他创建了广播电视经济学和传媒经济等学科，组建了传媒经济研究所和广播电视经济研究室。
主要著作有《广播电视经济学》、《中国广播电视经济管理概论》、《市场营销策略》、《中国实用
广告知识手册》、《电视节目经营策略》、《广告策划》、《广告实务》、《传媒产业经营实务》、
《信息资源开发利用策略》、《网络经济》、《网络媒体管理》、《网络传播与知识经济》、《媒介
产业制度论——周鸿铎自选集》、传媒经济丛书(1～8卷)和《媒介经营与管理》(上、中、下辑，共12
卷)、应用传播学丛书（1—6卷）、《媒介产业案例分析》以及其他相关著作共六十余部。
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书籍目录

第一部分　传媒经济论  第一章　传媒的经济性及其功能　　第一节　传媒经济　　第二节　传播媒
介二重性　　第三节　传播媒介的两种功能  第二章　报业经济　　第一节　报业经济　　第二节　
报业经济结构  第三章　广播电视经济　　第一节　广播经济　　第二节　电视经济  第四章　网络经
济　　第一节　网络经济分析　　第二节　网络经济范畴　　第三节　网络经济的特征及前景第二部
分　传媒产业论  第五章　传媒产业　　第一节　传媒产业　　第二节　传媒产业结构　　第三节　
传媒产业资源  第六章　传媒产业经营与管理　　第一节　传媒产业经营　　第二节　传媒产业管理
　　第三节　传媒产业管理目标和原则　　第四节　传媒产业经营与管理模式第三部分　传媒生产力
论  第七章　传媒也是生产力　　第一节　生产力和生产力系统　　第二节　传媒也是生产力的理论
依据　　第三节　传媒的生产职能　　第四节　研究传媒也是生产力的意义  第八章　传媒产品流通
过程　　第一节　传媒产品及其生产　　第二节　传媒产品经营　　第三节　传媒市场运营
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章节摘录

　　我国的传媒经济虽然起步较晚，但发展很快，许多传媒产业部门，特别　　是报纸、广播、电视
、网络产业部门的经营收入都是从零起步的，仅仅用了　　几年和十几年的时间，其经营收入，有的
上百万元，有的上千万元，有的上　　亿元，甚至达到了几亿、几十亿元。
我国传媒经济的这种发展速度是世界其　　他国家无法比拟的。
但是，我国的传媒产业发展是不平衡的，而且各地区之　　间的差距较大。
这是什么原因造成的呢？
　　其一，我国的经济发展不平衡。
在我国，由于历史、社会、地理等诸多　　方面的原因，我国东部地区的经济比较发达，中部地区次
之，西部地区相对　　就比较落后。
传媒经济的发展受我国总体经济发展状况的影响和制约，总体　　经济发展的不平衡性，必然导致传
媒经济发展的不平衡性。
　　其二，传媒经济经营环境的成熟程度存在差异性。
经营环境包括外部经　　营环境和内部经营环境。
传媒经济的外部经营环境是指社会经济环境以及同　　传媒经济密切相关的信息经济的发展状况。
从社会经济环境来分析，目前我　　国虽然已由计划经济转向了社会主义市场经济，但是，在这个时
期内，计划　　仍在发挥着作用，社会主义市场机制的作用还受到制约，规范化的社会主义　　市场
经济的新秩序还没有形成，市场经济对社会经济生活的调节作用还没有　　得到充分发挥；高度集中
的计划经济体制虽然在理论上已被社会主义市场经　　济体制所代替，但是在现实生活中计划经济体
制还起着很大的作用。
这两种　　体制之间的冲撞影响着传媒经济的发展。
在市场经济机制的作用发挥比较好　　的地区，传媒经济发展就快；当市场经济机制的作用受到限制
时，传媒经济　　发展的速度就慢。
从同传媒经济密切相关的信息经济的角度来分析，目前虽　　然西方一些发达国家已进入信息社会，
信息经济已成为它们的支柱经济，但　　是在我国，信息经济才刚刚起步，而且发展也不平衡。
传媒经济是信息经济　　的重要内容，这种信息经济发展的不平衡对传媒经济产生着重要影响。
传媒　　经济的内部环境是指传媒经济实体各部门之间的协调合作状况以及部门内部　　各环节之间
的相互协调与配合。
目前我国传媒经济各部门基本上是一种独立　　经营与竞争并存的关系。
在经营内容、经营方式、人才力量、技术力量等方　　面，各传媒经济部门之间差别极大，这种差别
既有各个传媒经济实体的内部　　原因，也有管理体制方面的原因和区域经济差别的原因。
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