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内容概要

本书是中国传媒大学广告学院对中国公关行业的一项调查研究报告，是对国内公共关系市场的首次数
据披露和系统描述。
课题组对北京、上海、成都、广东、长沙五地公共关系活动的两类主要参与者公共关系公司和企业进
行了问卷调查，内容涉及公关公司的基本情况、运营状况、客户状况、媒体合作，企业的公关部门、
公关人员、专业公关公司合作、公关活动综合态度等。
该报告数据详尽，信息量丰富，对大型国企及合资企业市场营销人员，传媒业、广告业、资讯业的研
究和从业者，有很好的参考和实用价值。
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