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内容概要

　　《中国网络广告考察报告》旨在分析中国网络广告的发展态势，深入探讨网络广告业的成长规律
、运营策略和监管制度，从诸多层面上对网络广告的生产与管理给予了具体的建议和对策；作为一项
传播学意义上的社会科学研究，项目亦着重于分析网络广告的传播机理，特别是网络广告受众的接受
心理、网络广告主的类型特征以及不同网络平台对网络广告的运营水平。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<中国网络广告考察报告>>

作者简介

　　杜骏飞，南京大学新闻传播学院教授，传播学系主任，南京大学网络传播研究中心主任。
 教育部新闻学教学指导委员会委员，中国网络传播学年会创办人，中国传播学会（CAC）会员。
国家社会科学基金重大委托项目“网络社会的传播与控制”主持人。
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