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内容概要

　　本书观念新、体系新、应用性强，综合了汽车基本知识、汽车评价方法、汽车营销方法和操作实
务、汽车从业人员的职业规范以及相关的法律知识。
供从事现代汽车营销工作的营销人员、管理人员和售后服务人员参考，为汽车营销专业的学生提供高
质量的著作，也可为相关院校的教师作参考资料。
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