
第一图书网, tushu007.com
<<中国公共外交研究报告>>

图书基本信息

书名：<<中国公共外交研究报告>>

13位ISBN编号：9787802325227

10位ISBN编号：7802325226

出版时间：2012-8

出版时间：时事出版社

作者：北京外国语大学公共外交研究中心 编

页数：312

字数：288000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中国公共外交研究报告>>

内容概要

中国公共外交面临的挑战与机遇值得深入研究。
因此，北京外国语大学公共外交研究中心组织撰写的这份报告，具有探索性和开创性的意义。
《中国公共外交研究报告(2011\2012)》由陈雨露、李永辉编著，全书共分为八章，内容包括政府公共
外交与品牌国家形象塑造、理解媒体外资、新媒体的外交功能与未来挑战、跨国企业的“国家责任”
与国际声誉管理、文化外交与中国文化“走出去”、中国民间外交研究报告等内容，供相关读者阅读
参考。
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章节摘录

版权页：   插图：   四、媒体外交的多种效应 （一）信任效应 媒体外交所要达到的最根本效果就是增
强外部世界的信任与认同，这一效应的实现通常需要媒体的长期努力和积累。
一般而言，收受主体对传播主体可能持反对、赞同与中立三种态度。
媒体外交就是通过具有公信力的日常报道和权威言论，坚定赞同态度的受众、争取中立态度的受众、
说服反对态度的受众，为媒体与媒体所在国赢得国际认同与信任。
 （二）塑造效应 塑造效应一方面是指媒体对本国形象的自我描述，通过对国内和国际重大事件的报
道塑造自我形象。
比如，中国媒体在汶川地震报道中将受灾群众作为关注核心，通过客观、真实的报道塑造了以民为本
、齐心协力的中国形象，为中国创造了良好的国际舆论环境。
 另一方面是指媒体对对象国形象的描述，通过塑造其正面或负面形象，以图在外交活动中取得有利地
位。
比如，国际媒体制造的各种“中国论”就是塑造效应的体现。
它们或放大中国对世界的不利影响，提出“中国威胁论”，造成国际舆论对中国发展的担忧情绪；或
放大中国的成就和影响力，制造各种各样的“中国责任论”，成为外交场合要求中国承担责任的理由
。
 （三）测试效应 测试效应类似于外交活动的压力测试，即在外交政策出台或外交活动进行之前吹风
，试探国内外的接受度，从而作出相应的调整。
比如，日本前首相小泉纯一郎在执政期间执意参拜靖国神社，引起了亚洲许多国家与日本的外交纠纷
。
为此，日本媒体对参拜靖国神社和各种替代方案作了大量报道，试探外方反应。
这些媒体报道均遭到中国官方和媒体的批驳，日方从中认识到亚洲国家在日本领导人参拜靖国神社等
问题上的底线。
小泉之后的日本首相均严格控制了参拜。
 （四）申告效应 申告效应是指突发事件没有引起外交介入，或者对象国希望避开外交渠道、通过暗
中实际行动获得本国利益时，媒体通过揭露未知事实或强化本国态度，将相关事件做“申告备案”，
主动制造外交余地，推动事件最终摆上谈判桌。
这种效应往往体现在复杂敏感的领土、人质、安全等外交纠纷中。
比如，2011年8月3日，有消息称菲律宾准备在南海“靠近菲律宾的海域”进行石油开采招标，菲律宾
官员称包括中海油在内的3家中国公司和几家外国公司已经表达了对南海石油开采计划的兴趣。
2011年8月5日，《人民日报》刊登调查文章，在驳斥不实传言的同时声明菲律宾开发油田已进人中国
管辖海域。
《人民日报》的这些报道被国内外媒体广泛引用，美联社记者甚至拿着人民日报找菲律宾外交部采访
。
媒体报道为推动以外交方式解决此问题提供了有效的正面压力。
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编辑推荐

《中国公共外交研究报告(2011-2012)》由时事出版社出版。
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