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内容概要

本书是高等院校物流管理专业的基础教材，系统阐述了现代物流的理论知识。
    全书共分九章，分别介绍了现代物流基础知识，现代物流系统概述、现代物流管理概述、企业物流
、第三方物流、现代物流技术与电子商务、国际物流、供应链管理及绿色物流等内容。
    本书非常适合作为高等院校物流管理专业及其他专业的教材，也可供企业相关人员自学参考。
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章节摘录

　　（3）行业物流　　在一个行业内部发生的物流活动被称为行业物流。
按照这种分类方法，物流可划分为铁路物流、公路物流、航空物流及邮政物流等。
行业物流系统化的结果使行业内的各个企业都得到相应的利益。
4．按物流系统的作用划分　　按照物流系统的作用，可划分为供应物流、生产物流、销售物流、废
弃物物流和回收物流，其定义如下：　　（1）供应物流　　供应物流是指包括原材料等一切生产物
资的采购、进货运输、仓储、库存管理、用料管理和供应管理，也称为原材料采购物流。
它是生产物流系统中相对独立性较强的子系统，并且和生产系统、财务系统等生产企业各部门以及企
业外部的资源市场、运输部门有密切的联系。
供应物流是企业为保证生产节奏，不断组织原材料、零部件、燃料、辅助材料供应的物流活动，这种
活动对企业生产的正常、高效率进行发挥着保障作用。
企业供应物流不仅要实现保证供应的目标，而且要在低成本、少消耗、高可靠性的限制条件下来组织
供应物流活动，因此难度很大。
　　（2）生产物流　　生产物流一般是指：原材料、燃料、外购件投人生产后，经过下料、发料，
运送到各加工点和存储点，以在制品的形态从一个生产单位（仓库）流入另一个生产单位，按照规定
的工艺过程进行加工、储存，借助一定的运输装置，在某个点内流转，又从某个点内流出，始终体现
着物料实物形态的流转过程。
　　（3）销售物流　　销售物流是指生产企业、流通企业出售商品时，物品在供方与需方之间的实
体流动。
所以，又称为企业销售物流，是企业为保证本身的经营利益，不断伴随销售活动，将产品所有权转给
用户的物流活动。
　　在现代社会中，市场环境是一个完全的买方市场，因此，销售物流活动便带有极强的服务性，以
满足买方的要求，最终实现销售。
在这种市场前提下，销售往往以送达用户并经过售后服务才算终止，因此，销售物流的空间范围便很
大，这便是销售物流的难度所在。
在这种前提下，企业销售物流的特点，便是通过包装、送货、配送等一系列物流实现销售，这就需要
研究送货方式、包装水平、运输路线等并采取各种诸如少批量、多批次，定时、定量配送等特殊的物
流方式达到目的。
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