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内容概要

　　本书是体育高等院校体育经济管理专业、社会体育专业、体育MBA及相关专业的重要专业课程，
该课程为了满足飞速发展的体育产业对体育营销应用人才的需要而设置。
本书首先全面系统地讲述了体育营销的基本原理、方法和策略，之后将体育本身独特的产品特性和体
育营销理论相结合，阐述了各种体育产品营销的具体操作方法。
本书力求通俗易懂、突出重点，在内容组织上循序渐进、深入浅出，在案例选择上给人以启迪且具有
借鉴意义。
　　本书共分十四章，内容包括体育营销导论、体育市场营销环境分析、体育消费行为分析、体育市
场调查与预测、体育目标市场营销、体育营销组合策略、体育网络营销、体育赞助营销、体育经纪人
、体育竞赛表演市场营销、体育健身娱乐市场营销、体育旅游市场营销和体育彩票市场营销。
每章在重点理论知识之后都附有相应的案例帮助学生拓展视野，每章结束之后给出思考题帮助学生进
行知识回顾。
　　本书秉持理论与实践相结合的写作指导思想，不仅适合高等体育院校学生进行专业性的理论学习
，而且对体育管理从业人员的实际工作具有指导意义。
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育目标市场策略　　四、影响体育目标市场策略选择的因素　第三节　体育产品的市场定位　　一、
市场定位的概念　　二、市场定位的步骤　　三、市场定位战略　　四、市场定位的类型　思考题第
六章　体育营销组合策略（一）　第一节　体育营销组合概述　　一、体育营销组合的概念与模型　
　二、体育营销组合策略的制定原则　第二节　体育营销产品策略　　一、体育产品的含义及分类　
　二、体育产品组合策略　　三、体育产品的新产品开发策略　　四、体育产品生命周期策略　　五
、品牌策略　　六、包装策略　思考题第七章　体育营销组合策略（二）　第一节　体育营销中的价
格策略　　一、定价目标　　二、影响体育产品定价的因素　　三、定价方法　　四、定价策略　第
二节　体育营销中的分销渠道策略　　一、体育分销渠道的含义　　二、体育分销渠道的类型　　三
、体育分销渠道的选择　　四、体育分销渠道的管理　　五、体育分销渠道的冲突和调整　第三节　
体育营销中的促销策略　　一、促销与促销组合　　二、促销的基本方式　　三、影响促销组合的因
素　思考题第八章　体育网络营销　第一节　体育网络营销概述　　一、体育网络营销的概念　　二
、体育网络营销的基本职能　第二节　体育网络营销的模式　　一、体育网站营销模式　　二、网站
合作体育营销模式　　三、网络平台营销模式　　四、网络中介体育营销模式　　五、其他体育网络
营销模式　思考题第九章　体育赞助营销　第一节　体育赞助概述　　一、体育赞助的概念　　二、
体育赞助的功能　　三、体育赞助的体系构成　第二节　体育赞助的营销过程　　一、进行赞助策划
　　二、谈判并签订协议　　三、赞助活动实施　　四、赞助活动总结　第三节　赞助效果评估　　
一、赞助商形象效益评价　　二、销售量评价　　⋯⋯第十章　体育经纪人第十一章　体育竞赛表演
市场营销第十二章　体育分健身娱乐市场营销第十三章　体育旅游市场营销第十四章　体育彩票市场
营销
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章节摘录

插图：二、我国体育产业的特点由于我国的政治体制不同于西方国家，因此，我国的体育产业也具有
不同于西方国家的特点，即有体育事业和体育产业之分。
其中，体育事业的主要任务是满足社会精神文明的需求，更注重社会效益，具有公益、福利的性质；
而体育产业的重要目的则是谋求获利，更注重经济效益，因而具有商业的性质。
在资金来源方面，我国现行的财税政策是事业单位的经费由国家财政拨款，企业所需资金则需自筹或
由银行贷款。
另外，办事业不收税，办企业则需交税。
在经济性质方面，事业经济性质是产品经济，运行机制主要靠行政指令，要求以福利、公益为主，以
社会效益为主；产业经济性质是商品经济，运行机制靠市场调节，要求以经营为主，在提高社会效益
的前提下努力提高经济效益。
三、国内外体育产业的发展现状随着世界经济的一体化和全球化，以及奥林匹克运动和其他运动的职
业化和商业化，体育产业的全球化和商业化趋势也在不断加快。
下面就让我们一起来简单了解一下美国、英国、日本等发达国家，以及我国体育产业的现状。
（一）美国体育产业发展现状美国是世界第一经济大国，也是体育产业最发达的国家。
早在20世纪80年代，美国体育产业的总产值就占到其国内生产总值（GDP）的约1％，在各大行业总产
值排名中居第22位。
20世纪90年代中期，美国体育产业的总产值已经超过了3000亿美元。
美国经济在20世纪的持续增长与该国第三产业的迅速发展，特别是体育产业成为该国第三产业中的支
柱产业有直接关系。
洛杉矶奥运会商业运作的巨大成功，以及NBA和美国拳击产业的成功运作，不仅为美国体育产业带来
了丰厚的经济收益，也为美国第三产业的发展作出了巨大贡献。
美国在20世纪体育产业发展史上创造的一系列神话和奇迹，使得美国体育产业的规模、结构、水平和
效益都远远高于世界上任何一个国家。
2007年，美国体育产业创造了1万亿美元的产出，占GDP的比重是7％。
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编辑推荐

《体育营销学》：普通高等教育“十一五“规划教材
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