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内容概要

　　《全国高等教育十二五精品教材：广告设计》全书依照广告设计策划与创作实践活动的基本过程
和规律，结合广告设计案例进行讲解，系统地介绍了广告设计的基本理论与实践方法，其内容主要包
括广告设计概述、广告创意与表现手法、广告中的图形、广告中的文字、广告中的色彩、广告中的版
式以及广告的媒介形式等。
　　本书结构清晰、知识全面、图文并茂、案例生动、贴近实际、实用性强，既可作为高等院校艺术
设计相关专业的教材，也可作为广告艺术从业者的职业教育与岗位培训教材，对于广告社会自学者也
是一本非常有益的参考读物。
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书籍目录

第一章 广告设计概述第一节 广告与广告设计一、什么是广告二、广告的起源与发展三、什么是广告
设计四、广告设计与艺术设计的关系第二节 平面广告设计的任务和原则一、有效地传递商品或服务信
息二、刺激消费者的购买欲望三、树立良好的企业和品牌形象四、给人以审美感受第三节 广告设计与
广告策略一、什么是广告策略二、广告策略的分类思考与练习第二章 广告创意与表现手法第一节 广
告创意思维一、广告创意的概述二、广告创意的思维方式三、广告创意的思维类型第二节 广告创意表
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法第三节 学生获奖作品评析思考与练习第三章 广告中的图形第一节 图形及其分类一、图形概述二、
图形的分类第二节 图形在广告中的运用一，符号性图形二、夸张性图形三、幽默性图形四．简洁性图
形五、文字性图形思考与练习．第四章 广告中的文字第一节 文字概述第二节 广告文字的表现形式一
、文字的表象装饰二、文字的意象构成三、文字的图形表达四、文字的编排应用思考与练习第五章 广
告中的色彩第一节 色彩在视觉设计中的作用一、唤起人们的情感二、产生不同象征意义三、强调主题
的重点第二节 色彩的时代特征第三节 通过色彩对比进行广告设计一．以明度对比为主的画面二、以
色相对比为主的画面三、以纯度对比为主的画面思考与练习第六章 广告中的版式第一节 版式设计概
述一、版式设计的概念二、版式的形式美法则三视线的引导第二节 版式中的构成元素一、点二、线三
、面思考与练习第七章 广告的媒介形式第一节 广告媒介的概述第二节 各类广告媒体的优劣势分析一
、报纸二、杂志三、电视四、广播五、互联网（Internct）六、户外设施七、POP一销售现场广告八
、DM一直接邮寄广告九、包装第三节 广告媒介的选择一、扩大销售额时的媒介选择二、增加市场占
有率时的媒介选择三、树立企业或产品形象时的媒介选择四、结合目标市场的媒介选择五、结合营销
环境的媒介选择第四节 广告媒介组合一、媒介组合的功能二．媒介组合策略思考与练习参考文献
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编辑推荐

　　广告设计是通过图像、文字、色彩等视觉元素，结合广告媒体，表现广告创意的一种艺术形式，
从而实现既定的商业目的或公益宣传目的。
要想创作出优秀的广告作品，就需要对广告设计的原理及方法进行系统地学习，以及多欣赏优秀的广
告作品。
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