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内容概要

一年“出轨”一次是道德的。
        创意面前生意是不平等的。
创意创造生意。
有创意的生意和没有创意的生意，最后的投资回报率相差得非常远。
想像力创造你的利润率。
    颠覆性的创意更能制造财富是我的“成功理论”。
    对传媒的利用不仅来源于广阔的市场空间，更来源于天马行空的想像力。
没有想像力，市场只能是一潭死水，没有丝毫活力。
    困境总会有的，困境中有很多因素是不可抗衡的，面对不可抗力我们更要坦然，因为即使失败，也
是一种体验，而失败带给我们体验的强度会更高。
要知道，经历大悲大痛，人生才会丰富。
    一旦放弃，你将无法知道你离成功有多近。
只有跨越这条界线，你才知道界线在哪里。
    人才占有率就是市场占有率。
只要积聚业内最优秀的人，这个世界便是你的。
    财富其实应该只是一种力量和能量，它可以帮助你把梦想变成现实。
创造财富是为了实现梦想，这个创造的过程才是一种享受。
只能说，有了财富可能会离想要的生活更近些。
但目前处在创业过程中，我的休闲娱乐时间非常少，这注定财富的消费与我无关。
    在任何时候都不放弃对任何人传播。
    行业只要不进入恶性竞争就好，大家都可以保持亢奋状态。
    我的观点是，无聊的时空有助于为“有聊”提供创新的机会，但我还是觉得创意的来源与怀疑、颠
覆最为相关。
    媒体常说分众做的是无聊产业。
没错，我认为分众现在取得的一点成绩最主要是来自思考方式的转变。
    这个世界变得越来越发达，同时由于发达之后导致很多人感觉无聊，当这个世界变得出奇无聊的时
候，有些人就变得出奇聪明，把别人的无聊变成现金，这就是想像力。
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作者简介

江南春简历
    1973年，出生于上海，祖籍宁波。

    1995年，毕业于华东师范大学，取得汉语言文学专业学士学位。

    1994年，大三时成立了永怡广告公司。
自任总经理。

    1998年，永怡占据了95％以上的上海IT领域广告代理市场，营业额达到6000万至7000万元人民币，到
了2001年，收入达到了1.5亿，在上海广告界已经声名鹊起。

    1994年至2003年期间，江南春担任永怡传播有限公司首席执行官。

    2003年5月，江南春创立了分众传媒，担任董事局主席和首席执行官。

    2004年7月，分众传媒数字多功能光盘一体化同步液晶显示播放装置获得专利。

    2005年4月，分众传媒在第二届中国户外广告大会上被授予“2004年中国最具销售力户外媒体奖”。
该奖项首次在国内进行评选。

    2005年7月，分众传媒成功登陆美国纳斯达克，成为海外上市的中国纯广告传媒第一股，并以1.72亿
美元的募资额创造了该领域的IPO记录。

    2005年12月15日，中国创业投资年度大会上，江南春与百度创始人李彦宏、阿里巴巴创始人马云等
同时获得“中国十大创业企业家”称号。

    2006年3月，江南春在中国广告与品牌大会上被授予“中国广告25年突出贡献人物”奖。

    2006年4月14日，《财富》杂志发布第二届中国商界领袖排行榜，江南春获选《财富》“中国最具影
响力的25位商界领袖”。

    2006年9月21日，第二届“亚太总裁与省市长国际合作峰会”成功落幕，江南春荣获“2006年亚太总
裁风云榜十大风云人物”称号。

    2006年12月，北京举办的“2006中国企业领袖年会”上，江南春荣获“2006年度25位最具影响力的企
业领袖”。

    2007年2月2日，江南春摘得“安永企业家奖”中国大陆地区唯一大奖，并将作为中国大陆唯一代表
于当年6月至摩纳哥蒙特卡洛角逐该奖项全球大奖。
  “安永企业家奖”是一项享誉全球的企业家奖项，有“商业奥斯卡”之誉，目前评奖范围遍布全球40
个国家及125个城市，是杰出企业家成就的指标，这一奖项首次进入中国大陆。

    2008年3月7日，江南春卸任分众传媒CEO。
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章节摘录

第一章　广告狂人江南春：一个创意60个亿的完美涅槃一、从“夏雨诗社社长”到“传媒大鳄”熟悉
江南春的人在介绍他时，总是喜欢强调他10多年前的身份——诗人和文学青年！
曾是华东师范大学“夏雨诗社”社长的江南春，至今还有颇多具有影响力的诗歌在校园里传诵；甚至
，这些文字后来还凑成了他的一部个人诗集——《抒情时代》。
然而，忽然暴露在媒体聚光灯下的江南春，并不是因为他创作了什么声名显赫的诗作，而是因为一件
看起来与文学根本不搭界的事情：创办分众传媒！
时变境迁，中国少了一个文学家，却多了一个企业家⋯⋯为什么会出现这么大的偏差？
分水岭应该是在1992年，正是那年的一个机缘巧合改变了这一切，在此前，江南春是一个沉醉在文学
世界里的、充满着梦想的诗人，此后，他开始逐渐放弃这个身份和梦想，跃身投进了那场席卷全国的
市场经济浪潮，成为资本和创业世界的弄潮儿。
1994年，还在上大三的江南春却成立了一家中日合资公司——永怡传播，自任总经理。
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