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内容概要

旅游会展业是“十一五”规划时期北京市重点发展的支柱型产业，是首都经济重要的组成部分。
本书从市场、环境、战略三个方面全面研究北京旅游会展市场的发展状况。
以较为全面和综合的视角反映目前北京旅游会展市场发展现状、机遇挑战及存在的问题，并借鉴国内
外先进的旅游管理理念，提供新的发展战略思路。
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作者简介

荆艳峰，女，汉族，1973年生。
现为北京联合大学旅游学院休闲与旅游管理系讲师。
从业以来，公开发表论文30余篇，其中核心期刊论文近10篇。
参与北京市教委课题3项，其中一项获全国商业科技进步二等奖。
主持并参与院级课题多项。
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章节摘录

　　第一章 导论　　旅游会展市场是现代经济文化合作与交流的重要途径。
旅游业被誉为“朝阳产业”，是实现区域经济可持续增长的重要突破口；会展业是一种新兴的现代服
务贸易型产业，被称为“城市的面包”，是现代社会拉动城市经济增长的“火车头”，也是衡量一个
城市国际化程度和经济发展水平的重要标志之一。
　　北京发展旅游会展市场具有得天独厚的条件和巨大的发展潜力。
近20年来，北京城市旅游会展业的发展一直保持在全国前列。
进入21世纪，旅游会展对首都经济和文化交流的贡献日益受到重视。
　　如何充分利用已有的旅游会展资源，开发新的旅游会展项目和旅游会展产品，依托首都和国际化
城市的区位优势，抓住2008年奥运会带来的发展机遇，树立独特的城市形象，提高城市旅游会展的整
体吸引力和竞争力，发挥经济带动作用，充分吸纳居民就业，为北京城市发展提供新的动力，是北京
旅游会展市场在“十一五”规划期间需要面临和解决的重要现实问题。
　　第一节 旅游会展市场的内涵　　一、“旅游业”的内涵　　从严格的经济学定义出发，“产业”
（industy）是指其主要业务或产品相同的企业类别的总称（Derek French and Heather Saoard，Dietionary
of Management Pan Books，London，1983）。
　　在世界上绝大多数国家的产业划分标准中，并没有将旅游业划为单独的立项产业。
因此，“旅游业究竟是不是一个产业”，或者“旅游业在何种程度上可作为一种产业”，一直是人们
争论不休的问题。
在我国，旅游的产业界定也一直是个悬而未决的问题。
旅游是不是产业、产业边界在哪里也难说清楚。
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编辑推荐

　　《北京旅游会展市场发展战略》可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为
参考用书使用。
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