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内容概要

　　随着网络营销日益得到人们的重视，越来越多的企业和个人开通了博客、微博和轻博客从事营销
活动，如何快速提升人气、实现营销效果成为人们关注的话题。
本书为解决上述问题而编写，详细讲解了轻松玩转博客、微博和轻博客的技巧。
　　《玩转博客微博轻博客营销》共分7章，主要内容包括博客快速火起来、让博客营销更靠谱、博
客营销高级技巧、人气微博快速炼成、微博营销无所不能、初识轻博客和轻博客营销·附录部分提供
了书中涉及的营销技巧总结。
通过这些内容的讲解，让读者轻松了解巧妙运用博客、微博和轻博客的营销策略，为您的业绩锦上添
花。
　　《玩转博客微博轻博客营销》内容通俗易懂，讲解细致到位，适用于博客、微博、轻博客用户，
也可作为企业营销人员的参考手册。
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编辑推荐

张军翔主编的《玩转博客微博轻博客营销》 针对营销工作中的问题与人们的困惑，我们编写了本书，
希望能够为营销工作提供切实的帮助。
全书共分7章，分别为博客快速火起来、让博客营销更靠谱、博客营销高级技巧、人气微博快速炼成
、微博营销无所不能、初识轻博客和轻博客营销。
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