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内容概要

《2007中国报业年鉴》主要有2007年中国报业发展综述——纵深改革发展创新、2007年中国报业十大
年度人物、2007年中国报业十大年度事件、2007年中国报业集团实力调查报告、2007年中国报业广告
经营情况调查报告、2007年北京市报业发展综述、2007年天津市报业发展综述、2007年河北省报业发
展综述、2007年黑龙江省报业发展综述、2007年内蒙古自治区报业发展综述、2007年上海市报业发展
综述、2006-2007年江苏省报业发展综述等内容。
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特稿2007年中国报业发展综述——纵深改革发展创新2007年中国报业十大年度人物2007年中国报业十
大年度事件2007年中国报业集团实力调查报告2007年中国报业广告经营情况调查报告概况2007年北京
市报业发展综述2007年天津市报业发展综述2007年河北省报业发展综述2007年黑龙江省报业发展综
述2007年内蒙古自治区报业发展综述2007年上海市报业发展综述2006-2007年江苏省报业发展综述2007
年浙江省报业发展综述2007年安徽省报业发展综述2007年江西省报业发展综述2007年山东省报业发展
综述2007年湖北省报业发展综述2007年湖南省报业发展综述2007年广东省报业发展综述2007年广西省报
业发展综述2007年海南省报业发展综述2007年重庆市报业发展综述2007年四川省报业发展综述2007年贵
州省报业发展综述2007年云南省报业发展综述2007年西藏自治区报业发展综述2007年陕西省报业发展
综述2007年青海省报业发展综述2007年山西省报业发展综述2007年新疆维吾尔自治区报业发展综述2007
年宁夏回族自治区年报业发展综述2007年澳门报业发展综述专题细分市场2007年中国城市周报发展综
述在“蓝海”中创造成长奇迹——《都市快报》的成功策略做细做透核心市场——《申江服务导报》
实现高赢利的背后一家城市周报的突破性发展之路——《渝州服务导报》的营销模式创新实转变思维
方式积极应对网络大潮——《电脑报》新形势下的发展策略提升舆论引导力，着力打造教育责任媒体
——2007年全国教育类报纸新闻报道实践综述发展战略2007年中国报业发展战略综述拓展内容产业实
施数字报业战略——杭州日报报业集团新形势下的改革实践加快集团战略转型大力发展数字报业——
宁波日报报业集团数字报业建设的探索围绕主业创新开拓打造报业经济的新增长点报纸突围重构传媒
增长模式坚持科学发展观拓展党报集团空间和市场——从报业集团到传媒集团发展的思考与实践管理
创新2007年中国报业管理创新综述浙江日报报业集团运营体制机制设计推动文化创新发展文化生产力
——宁波日报报业集团全面推进系统创新的实践与思考责任媒体服务民生——辽宁日报报业集团改革
新突破被忽略的赢利模式——集团化报业经营的成本效益管理战略资本运营2007年中国报业资本运营
综述资本运作跨行延伸——浙江日报报业集团资本运营之路粤传媒成功转板上市成都博瑞传播配股成
功资产证券化：报业的机遇与挑战编辑部管理2007年中国报业编辑部管理创新综述《大河报》编辑部
管理简述以制度固化新闻激情——《都市快报》编辑部质量监控“即时播报记者小组”解放网新闻报
道的全新尝试《广州日报》建立滚动新闻部尝试新旧媒体联姻《扬子晚报》建立新闻项目组机制的探
索与实践内容产品2007年中国报业内容产品综述走出实践“公民新闻学”的第一步——《成都商报》
社区传媒平台“社区金版”的实践为读者而变——《鲁中晨报》2007年改版浅析打造优秀媒体品牌增
强正面宣传影响力——文新集团首届优秀媒体品牌评选活动特点分析报道形式与报道影响的全面立体
化——2007年《南方都市报》报道创新探索追求厚度与深度都市类媒体在构建和谐文化中转型——以
《温州都市报》创新实践为例发行管理2007年中国报纸发行管理综述创新是企业持续发展的原动力—
—成都商报发行公司的10年创新实践卓越的企业源于卓越的服务——“红马甲”以客户关系管理打造
发行核心竞争力小红帽发行公司2007年直投业务发展总结“小报童”有效利用发行网络资源发展DNI
直投业务盘活潜在资源走市场发展之路——长江报业集团探索发行车队向物流公司转变前向整合在都
市类日报零售发行企业的深度应用广告经营在数字化浪潮中的突破与转机——2007年中国报业广告经
营综述河南日报报业集团广告经营综述利用会展打造报业广告营销平台——《北京青年报》举办理财
博览会回顾与总结新传媒环境下的报纸经营——以《京华时报》的实践与探索为例《温州都市报》分
类信息广告经营策略广告，每天都是新的——《深圳特区报》2007年广告经营创新《湖北日报》：打
开党报经营价值空间印务管理数字时代的报业印刷——2007年中国报业印刷发展综述《北京青年报》
的印务改制与资源整合步步领先印术超前——《广州日报》印务中心为报业改革提供印刷动力技术创
新通向“柳暗花明”——太原日报社印务中心大胆改革走出“山重水复”云南日报报业集团印务中心
发展壮大之路2007中国报业CTP应用现状与展望技术装备互补融合并进——2007年报业信息化发展回
顾与展望拇指新闻台，延伸数字化报业——我国手机报发展综述探索数字报纸商业模式的技术支撑建
设“报刊跨媒体平台”——基于手机二维码的信息平台开发媒体出版业“蓝海”——燕京行与出版业
公司Atex的合作资料报业人物志2007年中国报业大事记2007年中国报业重要政策法规2007年中国报业重
要会议2007中国报业重要书籍全国各地报社信息统计
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章节摘录

插图：3，报业向电台，杂志与户外多媒体领域开拓市场除向视频领域和网络领域拓展外，报业还向
电台，杂志以及户外等领域拓展疆域。
2007年9月，南方报业传媒集团旗下的21世纪报系与中央人民广播电台经济之声频道在京签署了合作协
议，宣布双方将在新闻资源共享、市场活动开发、广告经营等方面展开深度合作：精品购物指南报社
则在2007年相继又推出《优品》杂志、旅游杂志《世界》和《数字商业时代》杂志。
打造集社会、财经、时尚生活内容为一体的时代商业读本，成为旗下拥有《精品购物指南》、《优品
》、《风尚志》、《世界》、《数字商业时代》、《精品生活》、《时尚生活导报》等7种时尚类纸
质媒体以及“精品网”、“风尚志网”、电子杂志等时尚类新媒体的都市生活时尚传媒集团。
2007年，报业向户外媒体的扩张主要依赖多媒体的传播手段，如上海文新传媒在1000多个新型公交电
子站牌的公交电视频道上，进行每天早中晚三次实时滚动新闻播报：河南日报报业集团推出多媒体阅
报栏：辽沈晚报社推出东北首个具有即时新闻播报功能的《辽沈晚报》新闻视屏。
除以上报业向多媒体集团过渡的新动向外，成都传媒集团高效打造多媒体集团的引起业界关注，2006
年底成立的成都传媒集团，依托《成都商报》在成都乃至四川地区的强大影响力，以及最为突出的市
场运营能力和管理能力，突破行业界限，跨媒体配置资源，打造多媒体集群。
目前，该集群已经拥有7种媒体，分别是《成都商报》、成都电视台33频道、汽车时尚报、成都全搜索
网站、成都数字移动电视（出租车载移动视频）、环球资讯广播FM96，5 以及《快一周》杂志。
成立一年来，对跨媒体融合与资源整合进行重点突破，2 007年整个集团经营主营业务收入同比增长18
％，其中报业广告收入增长14％，广电部分得到巨大拉动，增幅达33％。
2007年成都传媒集团还和成都地铁有限责任公司签订战略合作协议，成功整合成都地区六家优质地产
媒体资源。
五、报业体制机制改革一直以来，报业在市场化的道路上，采用的是采编和经营分开的做法，这种做
法在一定的历史时期解放了报业的生产力，但由于报纸最有价值的部分仍是编辑业务，分开的做法使
报业难以建立真正意义上的现代企业制度。
2007年，这一体制改革得到了制度上的突破，总署表示，在明确划分时政类报刊和经营性报于0的基础
上，加快经营性报业单位转企改制步伐，并允许经营性报业单位整体上市。
1，经营性报刊整体转制步伐加快2007年3月，中国农机院所属的机电商报社被批准整体转企，并于9
月27日挂牌成立了“北京卓众出版有限公司”，公司拥有原报刊社1报10刊的出版权和经营权。
这次转制。
新闻出版总署第一次明确地将主办权、出版权全部授予了北京卓众出版有限公司，使其成为首个集报
刊主办、出版和经营于一体的出版企业，成为一个完整的市场主体，实现了真正意义上的整体转制。
除了机电商报社，中国计算机报社也在积极推进整体转制，配合整体转制的政策，新闻出版管理部门
将出台报业转企改制的操作规程，用以指导各报社转企改制的具体操作，可以预期。
2008年将会有更多的报社加入转企改制的行列。
2，媒体上市浪潮涌动“允许任何一家新闻出版传媒的整体上市，而不是局限于过去将报纸的采编业
务与广告等商业经营剥离开来的做法。
”这是2007年国家新闻出版总署署长柳斌杰公开向媒体的表态，整体上市的前提条件是要明确界定媒
体的性质，即是公益性媒体还是经营性媒体，党刊等公益性媒体没有上市的必要，除此以外的经营性
媒体只要符合上市的要求，都可以在特别制度安排下整体上市。
2007年3月，上海市委宣传部确定，以解放日报报业集团控股的解放一中润广告公司（拥有该集团除《
新闻晨报》之外各主要媒体的广告经营权）、《申江服务导报》（整体从事业性质转制成企业性质）
、《新闻晨刊》（《新闻晨报》所属周刊）、风火轮发行公司（拥有《新闻晚报》发行权）四部分资
产注入新华传媒公司。
这一举动实质上实现了解放日报报业集团借新华传媒之壳上市的目标，使该集团成为我国省级党报集
团中借壳上市的第一家。
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编辑推荐

《2007中国报业年鉴》是由中华工商联合出版社出版的。
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