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前言

　　公司的发动机是什么？
如果用这个问题做一个调查，答案可能有很多种，比如说“资本”、“技术”、“优秀的领导人”等
等。
对于这个问题，罗伊·A·杨认为，对于任何一家公司而言，营销就是公司的发动机，只有营销才能
够带动整个公司前进。
现代管理学之父彼得·德鲁克（Peter Drucker）在50年前就指出：“任何商业公司都有两种功能，也只
有这两种功能，即创新和营销。
”因此，任何公司都不例外。
　　既然是营销就要讲究技巧与方法。
技巧不是让你耍心眼，而是走捷径。
讲求技巧也是一种管理方式和方法。
事实上，要想在很短的时间内
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内容概要

　　《一分钟情景营销技巧》丛书旨在为营销人员在营销情景中碰到的各种问题提供解决方案和操作
技巧，帮助营销人同在繁心的工作中，轻松掌握营销技巧，迅速创造辉煌业绩，快速参透营销秘诀，
大力提升营销效率。
全文摒弃了枯燥晦涩的理论，语言简练人性化，重点介绍如何做、怎么做。
配有情景案例和实战练习，着重于具体情景下不同技巧的灵活运用。
每本书均按设计情景提出问题、分析问题、解决问题的思路一气呵成，思路清晰，行文流畅，让您快
速掌握营销秘诀。
如果您很忙，不妨每天花上“一分钟”去学习营销技巧和营销方法，也许您也能成为“世界上最伟
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章节摘录

　　情景问题1：如何对产品进行定位　　在零售业的例子中，美国威斯康辛州Madison市一家小规模
银行igandalf州立银行，就曾经采用这种关系定位法。
这家银行并不大，所拥有的资源也很有限，但却试图以分行遍布各地及提供更多服务项目，和大规模
金融机构竞争。
于是这家小规模银行，与人们对城市历史引以为豪的心情建立一种关系，1970年初期定位为“社会古
迹的守护者”。
该银行的标志也经过修改，以特别强调这种定位。
该银行原来了无生气的墙壁，也装上当地巨幅的历史照片。
配合这些改变，制作歌颂该城市历史的一系列电视广告，并
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编辑推荐

　　《虚拟营销》企业基层营销人员销售指南，公司一线销售人员培训教程。
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