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内容概要

《全国高等教育自学考试标准预测试卷》系列图书是根据全国高等教育自学考试指导委员会颁布的各
科考试大纲，依照最新版本教材，参照最新考试题型，特邀多年从事自考教学、命题研究的专家精心
编写而成的，从内容上和形式上都保证了试卷的专业性、权威性和准确性。
    建议考生将本系列图书与相应教材配套使用，通过系统性的练习，加深对该学科考试内容的理解和
记忆，掌握常用解题技巧及方法，全面巩固知识点。
试卷系列每册均有8～10套自学考试标准预测试卷，建议考生每周做1套试卷，循序渐进，取得实效。
    每套试卷均附有详细的参考答案，题型、题量及难度与真题相仿，注重实战，讲求技巧，通过深度
的点评、详尽的解析、精准的预测，力求全真模拟实战演练，切实提升考生的综合应试能力，满足考
生科学地进行自我考评的需求。
    考生应在正式考试规定时间(150分钟)内独立完成所有试题，不要超时，不要急于翻看答案，以达到
真正模拟测试的效果。
    做完试卷后，根据试卷后的答案及评分标准给自己评定分数，认真分析每一道题的解题思路，切忌
盲目背题目、背答案。
要深究做错题的原因，在仔细研读教材的基础上，对照《全国高等教育自学考试同步训练·同步过关
》的相关章节有针对性地再复习，力争每做一套题都有收获，日积月累，定会有质的突破。
    本系列试卷后附有教育部考试中心独家授权的最新真题及参考答案。
真实权威的考核标准，可以帮助考生提前体验实战氛围。
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及参考答案
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章节摘录

插图：7．高级神经类型强而平衡灵活的人，其气质类型是【】A．胆汁质B．多血质C．黏液质D．抑
郁质8．一种新产品借助于老产品的知名品牌上市，最初会引起关注，但是如果经营者不再发出有关
老产品的刺激信号，那么知名品牌对“借壳上市”的新产品的促销效应就会逐渐减弱，其原理是【
】A．刺激的泛化B．刺激的消退c．刺激的适应D．刺激的辨别9．在记忆过程中，信息录入和编码属
于【】A．识记环节B．保持环节C．回忆环节D．认知环节10．节日历来是商家营销的最好时机，这
是因为人们的——较强。
【】A．情感动机B．理智动机C．惠顾动机D．情绪动机11．过去的时尚明天又在市场上重新流行，
表明消费行为具有【】A．时间特征B．周期性特征c．相关性特征D．偶然性特征12．社会环境优化的
关键在于、【】A．制度的创新B．文化的发展c．精神的升华D．人际关系的改善13．浅层消费文化心
理表现的是人们的【】A．社会消费文化心理B．俗文化消费心理c．物质消费文化心理D．娱乐文化
消费心理14．人们日常消费的主体是【】A．个体消费B．集团消费c．家庭消费D．公款消费

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<国试书业·消费心理学试卷>>

编辑推荐

《国试书业·消费心理学试卷(市场营销专业·专科·最新版)》由全国高等教育自学考试指导委员会
办公室审定。
依据最新考试大纲编写，教育部考试中心唯一授权，教材依据《消费心理学》中国人民大学出版社。
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