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内容概要

本书是一本讲述欧林雅人和企业奋斗史的书；也是一本中国连锁企业如何运营如何崛起的实战读物作
为中国生态竹纺领军者，欧林雅始终践行共赢理念，终端制胜法则，将高标准的产品与价值规律相结
合，实现了长久多赢。
读过此书你会发现，在欧林雅从小到大发展的过程中，财富对任何人都很公平。
那就是，在逆市中增长的经营哲学，并不是无常的命运之身。
而是欧林雅那种“产业有限，而赢利模式则永远不会设限”的创新思维。
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作者简介

殷杉，财经作家，《今日财富》执行总编辑，中国作家协会会员，《中国冠军企业案例》书系主编，
《中国创业家》书系执行总编。
摩克丁（中国）董事副总经理，世界大师中国行系列活动组委会执行副秘书长。
“中国十大品牌策划专家”、“中国十大传媒策划专家”。
主要著作有《水上的灯》《纸上的爱情》《词语中的雪》等。
曾编著、主编著作20余部。
先后接受过世界领导力大师约翰·麦斯威尔、世界第一谈判大师罗杰·道森、世界客户服务大师大卫
·弗曼多、世界第一人际关系专家哈维·麦凯等国际顶尖大师的辅导。
对20多家中国冠军企业案例进行过系统研究。
担任多家企业营销整合、文化策略首席顾问。
张舜尧资深媒体记者，历任《市场嘹望》、《法治人生》等杂志执行主编。
编著出版过《现代商战36计》《经典励志故事全》等书籍。
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书籍目录

总序一 冠军成就中国梦想总序二 冠军亦是创业家序一 做品牌，就是做文化序二 欧林雅为什么成功？
序三 欧林雅的领先之道第一章 眼界无究，欧林雅从哪里来  1.欧林雅的巅峰成长  2.非凡野心成就非凡
事业  3.用独特眼光捕捉商机  4.卓越远见，欧林雅横空出世  5.与时俱进，生态竹纺应运而生第二章 欧
林雅的缔造与实践  1.细分市场，明确产品定位  2.竹纺特质确立与众不同优势  3.严把质量，厚植品质之
“根”  4.天然健康提炼品牌差异元素第三章 欧林雅掌门人特质  1.诚信也是一种战略  2.归属感团队的
成功基因  3.格局大事业才能大  4.成功者都是梦想家  5.用“无为”成就“有为”  6.“欧林雅精神”的
践行者第四章 用思想力提升学习型团队活力  1.学习力也是竞争力  2.学习源于企业战略  3.学习提升工
作质量  4.态度优先于产品第五章 商业西点军校欧林雅培训学院  1.业绩因培训而得到提升  2.能力因培
训而逐步加强  3.培训增加无可估量的价值  4.培训的价值是将人无限放大  5.用培训克隆企业文化第六章
执行为王，欧林雅的第一要务  1.没有执行力，一切都是空谈  2.管理就是原则  3.企业基业常青在于人心
统  4.组织运作实现“四化管理  5.制度和执行是腾飞的双翼第七章 欧林雅的品牌力量  1.贴牌产品，借
“虚拟联合”之船出海  2.品牌基因，彰显欧林雅核心价值  3.品牌塑造，让欧林雅抢先一步  4.品牌形象
，让欧林雅与众不同  5.品牌体验，让欧林雅深入人心  6.携手鲁豫，自然与你更亲近  ⋯⋯第八章 “服
务”也是创造利润的商品第九章 欧林雅文化，“湘楚”与“竹”的结晶第十章 决胜终端，欧林雅营
销攻略第十一章 共生共赢，欧林雅连锁经营真谛第十二章 扩张之道，复制多个自己第十三章 策略体
系，适合自己才是最好第十四章 欧林雅的中国战略第十五章 欧林雅不打折的“隐形冠军”后记：欧
林雅，中国本土企业领军者
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媒体关注与评论

　　在《连锁制胜》这本书里，欧林雅一直在做品牌价值先行的连锁文化。
而连锁文化中，又涵盖了欧林雅人的创业精神、使命精神、品牌精神、进取精神。
欧林雅通过实施适应未来的发展战略，也从成功走向了卓越。
　　　　——中华全国工商业联合会副主席 孙晓华　　欧林雅生态竹纺是家创新型的环保型企业。
在中国经济迅猛扩张的这一时期，它展示了人们可以创立环境可持续发展、社会公正、以及经济盈利
的企业。
通过利用天然产物，不破坏自然的微妙的平衡，他们激励了其他公司。
它是一个经典案例：环境可持续发展公司和以牺牲环境为代价获利的“损害地球”的公司做比较。
　　　　——世界顶尖的畅销书作家《从成功到卓越》《远大目标》作者 理查德·卡斯威尔　　做强
和做长命不矛盾，强是长命的基层，而许多企业做大后却不长命，关键是没有做实。
做强其实就是做实。
　　　　——格兰仕集团常务副总裁兼新闻发言人 俞尧昌　　欧林雅将自己特有的竹文化注入品牌中
，用充满创意的传播方式，传递给消费者一种自然与你更亲近的生活态度，塑造了特立独行的品牌气
质。
　　　　——华旗资讯集团总裁、爱国者品牌创建者 冯军　　我认为一个冠军企业是具有优秀的企业
文化的。
如果把企业文化比作是土壤，而人才和机制，就像种苗和环境——温度、湿度和光照；那么，企业的
经营管理活动，则是我们的耕耘——松土、种植、浇水、施肥、除草和收成等。
一方面，有怎样的土壤、环境，就会适宜于长出怎样的植物；而种植不同的树苗，又会反过来影响水
土和环境。
　　　　——欧派集团董事长 姚良松　　创业的道路有坎坷，同时也充满着许多感动！
创业之路是一个伟大的征程，欧林雅人用坚定的信念，创造出了一个很有价值的人生！
　　　　——中国当代实践管理大师 行动成功国际教育集团董事长 李践　　赢是一个企业追求的目
标，连锁是欧林雅成为行业冠军的武器，成交的硬道理是：一让客户愿意买，二让客户方便买，三让
客户买得值。
欧林雅这三个方面都做到了。
　　　　——海南行销学院院长 中国营销学院副院长 大客户营销专家 孟昭春　　欧林雅无疑是幸运
的，它成长于一个伟大的时代，一个任何奇迹都可能诞生的时代！
《连锁制胜》一书也成就了欧林雅激动人心的未来。
——原美国肯德基公司亚太区总裁 王大东　　整个企业运营和管理系统的综合素质，成就了今天的欧
林雅。
企业是一个生命系统，系统各方面的完善和同步推进，企业才能实现整体优秀。
欧林雅的成功印证了这一点。
一个好企业真正迷人的一定不是产品，而是思维方法和管理文化。
　　　　——著名财经作家 商界杂志社高级记者 白勇
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编辑推荐

　　最实用的管理——从企业思想到管理方法，整套连锁工具技巧让你在案头轻松运用。
找不到策略就等于没有掌握成功方法　　最适用的理论——它不仅讲战略，更讲企业制胜的操作方法
和团队谋略。
让晦涩的连锁理论术语通俗易懂　　最有效的功能——它摈弃了以往空洞的模式说教及商业花哨，教
授详解企业超常规发展独门秘籍　　世界顶尖畅销书作家著名企业家联袂推荐　　《连锁制胜：欧林
雅为什么赢》是欧林雅商业案例解析和中国连锁企业如可运营如何成功的实战读物。
　　中华全国工商业联合会副主席 孙晓华　　世界畅销书作家《从成功到卓越》作者 理查德·卡斯
威尔　　爱国者品牌创建者 冯军　　欧派集团董事长 姚良松　　行动成功国际教育集团董事长 李践
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