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内容概要

　　《出路：中国农资零售商发展之道》随着农资销售渠道的下沉和渠道扁平化趋势的不断深入，零
售商的市场地位及重要性日臻凸显，然而，由于我国农资市场化营销起步较晚，农资零售主体基本素
质普遍较低。
农资零售行业的发展已经远远跟不上具有雄厚资金实力和智力资源的上游厂家以及大经销商的发展速
度，继而成为制约农资营销发展的瓶颈。
鉴于此，为提高零售商营销水平，倡导科学的管理和理性的发展，特为我国农资零售商推出此书。
　　这是一本沉淀了作者多年来营销策划经验与企业管理智慧而推出的经典书籍，《出路：中国农资
零售商发展之道》立足于新形势下农业发展的整体趋势，系统阐述了现阶段农资零售行业的发展思路
与对策。
此书的面市，填补了针对农资零售商层面没有营销管理系统工具书的空白。
《出路：中国农资零售商发展之道》通过对营销理论的详细阐述和生动翔实的实例分析让此书真正做
到了布局前沿、贴合实战。
并具有极高的参考价值和可操作性。
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作者简介

冯卫东，中国农资营销第一传媒《销售与市场》杂志社农资刊总策划;《销售与市场》杂志社高级研究
员:潜心研究农资行业十余年，曾受邀为山东金正大集团、史丹利、四川蓥峰、湖北洋丰、天脊集团、
莲花股份、鲁西化工、广西田园、利尔化学、亿农农业科技、青岛瀚生、浙江新安股份、山东曹达等
众多知名农资企业开展咨询培训。
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安新县关城村永业科技服务站张雪江／92以真诚赢得客户用信誉铸造品牌一永业生命素广东惠州管理
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尽天涯总有路第六章 声音三农政策惠万家
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章节摘录

版权页：插图：二、传统经营理念不适应现代营销需要传统的经营模式显得越来越落后，越来越不适
应发展的需要。
现在不是随便找个产品就能赚钱的时代了，农民已经不会轻易相信质量不合格的非正规厂家的产品和
假冒伪劣产品。
而随着农资行业的整合和洗牌，好厂家好产品必将成为稀缺的资源，这种有限的资源一旦被别人抢先
占领，机会就没有了。
新的形势也要求传统零售商必须由坐商变为行商，变守株待兔为下基层、下基地、做实验开技术培训
会（农民不缺产品，缺的是技术）。
同时通过提供完善的差异化服务提升产品的附加价值，从而改变传统简单的价格战，用价值竞争取代
价格竞争。
三、政府统防统治业务不断发展，影响传统零售业务随着政府对三农问题的重视和投入的加大，各地
政府统防统治的专业服务发展得如火如荼。
北京新闻曾报道，政府相关部门为倡导菜农种植安全绿色的农产品，某种农资产品基本上免费使用，
安徽省农委也曾采购了几十万元的多菌灵免费发给小麦产区的农民防治赤霉病。
这些政府补贴和出资的农资商品绝不会让所有的农资店都有机会销售，很多农资店只能看他人在吃这
块肥肉。
种种迹象表明，今后国家为保障粮食供给、保障食品安全会加大对农村的扶植力度，今后很有可能对
主要农作物的关键时期病虫防治会实施有补贴的“统防统治”政策，这种情况在全国部分地区已经实
行。
如此操作的后果会有零售店由于种种原因得不到销售这些产品的机会。
只有那些有技术、有实力并且掌握一定产品资源的有一定社会关系的人才更有机会分得一杯羹，大部
分一般的零售店还是望洋兴叹，只能眼睁睁地看着市场份额流失。
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编辑推荐

《出路:中国农资零售商发展之道》：什么产业能引领中国未来20年经济的高速成长？
答案就是“三农”。
中国农业已进入大发展时代，绑定您的终端零售商一起成长，是进入未来的黄金筹码！
这是一本启迪思维，引领战略，操作实战，赢在未来，助力终端农资零售商成长的完全解决方案！
也是目前中国农资营销领域唯一一本为终端零售商量身打造的实战读本！
《销售与市场》与《农资与市场》联袂推荐见证中国农资渠道变迁 探寻农资零售破局之路
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