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内容概要

《巅峰智慧——国学精粹之品牌营销》作者任立从品牌市场营销的视角汇总、萃取诸子百家智慧，从
中国文化中总结提炼有益于品牌经营的世界观和方法论，总结出一套中国特色的品牌思想体系与构建
工具，编著成本书。

《巅峰智慧——国学精粹之品牌营销》在浩瀚的中国传统文化中，梳理提炼出“道、法、术、人、势
、权”系统的观念和方法，以此为根基指导现代品牌市场营销，可以使我们掌握一些中国式的品牌思
维智慧，获得中国文化原创的品牌构建理论和方法。
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作者简介

任立，品牌思想者；中国原创品牌创意策划职业操盘手；品牌整合营销系统解决方案专家顾问；破解
定位-打造强势品牌截拳道理论创立者；中国发展研究院高级顾问；北京五谷道场品牌创始人。

10年大学执鞭、10年品牌职业经理人等资深阅历，集“原创品牌、亲自操盘、原刨理论体系、完全自
主著书、完全出版社自主出版”“五项合一”的中国品牌营销理论与实战操盘运作的复合型品牌专家
和隐形冠军。
其20年磨一剑铸就的“任立品牌三部曲”成为我国最具原创价值的品牌实操经典。

历任：北京大学企业研究中心EMBA高级培训师；中国广告节中国广告大奖评委；《广告人／中国案
例丛书-实战广告案例》（品牌卷）终审评委；曾任职三家著名集团公司营销、品牌总监、副总裁、总
裁等职。
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书籍目录

第一章中国传统文化中的品牌构建理论与方法
一、国学中的品牌构建思想方法和体系
二、品牌发展的六个阶段
三、品牌的境界和觉悟
四、品牌的气质和心性
五、品牌构建与《易经·乾》的因应
六、国学应用贵在借鉴发展而非拘泥守旧
第二章道
一、万物纲纪
二、本末之道
三、道法自然
四、名实循理
五、大道至简
第三章法
一、变则通
二、明法者强
三、居安思危
四、治大国若烹小鲜
五、先胜而后战
第四章术
一、修己所有
二、慎终如始
三、善恶祸福
四、物壮则老
五、不轻妄则厚重
第五章人
一、识人用贤之道
二、至诚无妄
三、革心为上
四、以人为本
五、经世致用
第六章势
一、因势
二、度势
三、借势
四、造势
五、谋势
第七章权
一、事以好谋而成
二、预则立
三、知己知彼
四、因时因地而制宜
五、以正合以奇胜
后记
续后记
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章节摘录

版权页：插图：(二)世无万全之法人们通常都会有好上加好、完美无缺的心态，但“完美”只是相对
而言的，绝对的十全十美是不存在的，就如同汽车制造，要使汽车沉稳舒适，车体就要加重，车体重
了油耗就会增加；同样，要使汽车功能齐全、豪华尊贵，价格就会高昂。
所以，在沉稳舒坦、豪华尊贵与经济适用、价格便宜之间，你只能选择自己最想要的，并且具有支付
能力的品牌(汽车)。
兵事无万全，求万全者，无一全。
(《治兵语录》清·胡林翼)用兵打仗没有万全之策，追求万全的则不会有一全。
越想面面俱到，反而会面面不到。
只要大方向没问题，基本策略正确，就要行动起来，边干边修正。
因应物变，具体问题具体分析，个性化解决即是。
因为：人之言至善。
而或有议之者；人有举事至当。
而或有非之者。
不管你的建议多么周全和完善，也还会有人提出异议的；不管你做事多么完美和恰当，也还会有人提
出非议的。
因此，众人的想法、说法等都很难达到一致。
百人百性，众口难调。
人多了，其想法和说法不一致，这是不足为奇的。
同样，对某一品牌来说，你也不可能满足所有的消费者，只要能够满足一部分特定的目标受众，就可
以了；企图满足所有的消费者群体，所有的消费者都将不能够被满足。
“骑墙”政策，将会使人们无所适从和无从选择。
只有精准的定位和诉求，才能满足既定的目标受众。
羊羹虽美，众口难调。
(《五灯会元·德山远禅师法嗣》宋·普济)羊羹虽然味道鲜美，但是不一定能够适应所有人的口味。
消费者需求及其目标群体的不断细分化是市场发展的必然趋势。
品牌的目标市场定位，能够满足某一细分市场即可。
当你想把自己定位于什么都是的时候，你将什么都不是；当你想把自己定位于什么都能时，你将什么
都不能；当你想满足所有人时，你将谁也满足不了。
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编辑推荐

《巅峰智慧:国学精粹之品牌营销》品牌思想圣贤谋略。
明道、制法、精术、利人、因势、用权。
权不可豫设，变不可先图。
与时迁移，应物变化，设策之机也。
司马光（北宋）
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