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内容概要

　　该书的作者是中国市场营销发展的实践者和亲历者，从计划经济到市场经济的市场营销过程的洗
礼是该作者最宝贵的财富，从中国最早的利用营销的方法成功走向市场的“康师傅”方便面开始参与
，多次的市场策略体验和市场的运作实践使作者对中国市场的了解更加深刻，。
由于计划经济时的市场需求状况，使我国的营销从一开始就被搭载了不同的内容和条件，使很多企业
把销售当成营销，随着市场化的进一步深入，我们才发现其实我们的营销已经走入了误区。
该书的内容是最近这两年中作者以不同的视角对中国市场的营销行为，营销状况，营销中的问题进行
的一个不同角度的剖析和阐述，很多文章曾经在专业的营销杂志发表过，引发了很多人的思考，最近
作者又加进近十篇新的文章，组合出版这本书。
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作者简介

刘永炬，著名实战营销策划专家，中国广告学会学术委员会委员，科技协会注册高级管理咨询顾问，
多所著名学府MBA、EMBA、CEO班特聘教授，中国市场总监、中国营销总监、国际职业经理IPM等
职业认证特聘讲师。
著名营销策划咨询顾问，九十年代初因“顶好清香油”“康师傅”策划成功，成为大陆第一个用市场
营销手段把产品动作上市的人，并被誉为中国大陆实践营销第一人。
1998年出版中国第一套市场“营销实战图书”，开中国市场营销理论之先河，《推广》、《渠道》，
《市场部》、《销售部》、《产品上市》、《活化终端》、《实践促销》、《品牌苦旅》等20多部营
销实战专著，影响一代营销人。
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书籍目录

作者的话第一章  营销市场之现象“决胜终端”是强化销售忽视推广行为的苦果营销咨询中的行业细
分纯属卖点攻击“产品概念”的创造是国在为混淆了概念第二章  营销行为之现象市场营销不是销售
技巧被忽视的产品品牌的视觉传达中国品牌有点乱扁平化管理也有误区第三章  营销现象之行为避免
踏入新产品的上市陷阱营销中的致命原点——“产品概念”产品概念的创造——产品概念的设计技巧
中小企业的产品品牌重于企业品牌第四章  营销行为之规则市场部功能浅析快速消费品的管理耐用消
费品的管理推广与销售的配合第五章  营销其实有方法新产品营销市场成熟了，渠道怎么做？
如何造就好的营销人才营销托起酒文化的回归浓香型酒可以独领风骚第六章  营销过程是凝结消费者
情感的过程玩的是知名度，挣的是产品钱——中国企业不会凝结及贩卖牌情感中国市场的品牌实践正
确塑造产品品牌的方法——品牌塑造的基本操作方式
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编辑推荐

　　整本书的内容都是实战得来的体会，不是理论的堆砌，希望不要感到是理论性的说教，曾经有人
说我的文章很实战，但有操作性，但也曾经听人说，我的文章理论很多，但要说明的是，我是实实在
在地把实战当中的问题摆了出来，让大家看到其中的本质，我经常会听到境外的营销人士说 到中国营
销的时候，都对中国营销的未来抱有期望，中国的营销因为其特殊的历史和文化造就了中国的营销方
法，在未来一定会影响世界，我希望通过我国这一代营销人的共同努力，我们的营销环境会有所改善
，我们的营销理念会被认可，我们的世界五分之一的市场营销体会和心得成为世界主流的营销理念。
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