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内容概要

营销策划是一门科学，也是一门艺术。
本书运用现代营销学理论，
提供有实用价值的策划技术和技巧，详细介绍策划的具体步骤和方法。

在简述营销策划基本概念的同时，着重围绕营销策划的操作程序一步
一步展开全书内容，如“机会与优势分析”、“制定营销战略及行动方
案”、“确定营销成本及实施控制”等。
所收录的三个不同类型的完整的
营销策划案例，从文字内容上看是精彩之作，在实践中也被证明是成功
范例，足可引为教科书。
本书可作经济管理院校有关课程的教材，也可
供经营管理人员参考使用。
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书籍目录

前 言
引子
第一章 营销策划概述
第一节 营销策划的定义与目的
一、策划与营销策划
二、认识营销策划的几个层面
三、营销策划必须处理的难题
第二节 营销策划的内容与操作程序
一、整体营销策划与局部营销策划
二、营销策划的程序与构成要素
第三节 营销策划书的设计与撰写
一、营销策划书的作用
二、营销策划书的结构
三 营销策划书的撰写技巧
第二章 营销环境的分析与评价
第一节 描述历史演革的轨迹
一、企业产品的演变过程
二、市场的演进过程
第二节 现状分析与评价
一 市场规模与市场潜量的测定
二、市场竞争格局分析
三、相关环境因素分析
第三节 了解与分析营销环境的途径与方法
一、现有资料的了解与分析
二、市场调研的方法与技巧
第三章 机会与优势分析
第一节 竞争企业分析
一、竞争企业目前的战略评价
二、竞争企业的潜在力评价
第二节 企业优劣势的比较
一、分析企业的比较优势
二、分析企业的相对劣势
第三节 确定目前存在的主要问题
一、存在的基本问题
二、存在的主要问题
第四章 制定营销战略及行动方案
第一节 明确企业行动的目标
一、企业目标
二、财务目标的确定
三、营销目标的确定
四、企业目标确定的标准
五、企业目标偏差的控制
第二节 企业营销战略的制定
一、营销战略的内容
二、营销战略与行动方案的制定
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第五章 确定营销成本及实施控制
第一节 确定营销成本
一、营销总成本的确定
二、营销组合中的费用分配
三、目标市场费用分配
四、编制预计损益表
第二节 营销行动方案的控制
一、营销控制的内容
二 营销控制的方法
营销策划案例一：新世界商城功能定位及营销策划
营销策划案例一的评析
营销策划案例二：s公司产品营销策划
营销策划案例二的评析
营销策划案例三：Z集团房地产营销模式策划
营销策划案例三的评析
主要参考文献
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