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内容概要

随着经济与科技的迅猛发展，人们的生活观念发生了根本性的变化，新观念结合新材料、新工艺、新
技术所进行的创造性活动，不断地激发、满足着人们新的需求。
与“人造物”直接相关的设计教育也在这一发展过程中日趋成熟。
国门的日益开放，国内外市场竞争的加剧，人们对物质产品的品质与外观无疑会有更进一步的要求；
设计教育、研究与未来市场需求的联姻、与高科技手段的结盟以及国际间交流与协作已形成趋势。
    基于对设计教育基础理论薄弱的忧虑，中国美术学院和上海书画出版社携手编撰出版了这套《现代
设计大系》，以期为我国设计领域的基础理论做出一些踏实的工作，弥补目前教学中的不足，同时也
可以借此增强我们师资联合体以及广大设计界人士的理论素质。
当然，对于这套书中所提出的理论设想和学科构架，需要更多实践者加以验证和优化，还需要更多理
论家加盟其中，来提升这一研究领域的整体水平。
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