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内容概要

本书有三个特色,读者或可从中获益:    一、南方电视台是个年轻的电视台，覆盖范围是电视行业竞争最
激烈的广东，该台能在短短数年之内取得耀眼成绩，关键之是是善有和收视率。
这本书书详述了南方电视台在频道定位、节目编排、广告营销等方面，运用收视率的思路。
    二、不仅仅讲述思路，这本书还结合了实务操作，用具体的收视率数据来演示实际案例。
其中，第四章《收视率分析的基本思路和方法》和第七章《收视分析与节目编排》，堪称这方面的经
典。
既是深入浅出的收视率运用教科书，也是可供业界人士参考的实用手册。
    三、书中数据由艾杰比尼尔森公司提供。
在全球收视率调查行业里，艾杰比尼尔森公司是绝对权威的金字招牌。
去年起，艾杰比尼尔森在中国加大投资力度，采用经过全球认证的最先进的数字个人收视仪，要在两
三年内建立各省的收视率调查网络。
广东省收视调查网甫建构完成，从这本书可以一窥艾杰比尼尔森媒介研究将来能够提供给电视台和广
告公司的服务能量。
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