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内容概要

创意二字很有吸引力，它意味着不一样，意味着比平庸“拽”，意味着不低的趣味。
创意工业(CreativtyIndustry)指的是，那些根植于个人的创意、技巧及才华，通过知识产权的开发和运
用，具创造财富及就业潜力的行业。
对于创意工业包括什么，英国文化部也曾经有一个列表:广告、建筑、艺术、古董市场、手工艺、设计
、时尚、电影、互动娱乐软件、音乐、表演艺术、出版、软件游戏、电视和广播。
这本书对餐饮业、时装业、日化行业、IT行业、制造业、网络媒体、房地产、教育、美容业、健身、
消费等传统行业带来的创新与变革系统进行了介绍，理论与实践相结合，比较有说服力。
对创意工业有兴趣的人，这本书或许有帮助。
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