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内容概要

　　《报纸分类广告经营管理》是作者学术背景、从业经历、多位国内业界经营精英意见的一个真实
体现。
作者在校期间积累了丰富的报纸经营管理理论，理论功底深厚；工作之后在《南方都市报》从事报业
市场分析工作和在《广州日报》经济新闻中心从事采编工作，对报纸运营有深刻理解；更重要的是，
作者是我国第一个直接投身报纸分类广告经营管理工作的第一个研究生，不仅深入市场销售第一线，
直接负责咨询、物流等重点行业的销售工作，而且负责销售人员培训管理、竞争策略制定和合作项目
谈判等工作，实战经验丰富。
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作者简介

陈雨，四川大学中文系汉语言文学专业本科，暨南大学新闻与传播学院理论新闻传播学方向硕士。
我国最早关注和研究报纸分类广告的第一批人群之一，先后在《新闻大学》(国家级核心期刊)、《新
闻界》(核心期刊)、《传媒观察》(核心期刊)、《当代传播》(核心期刊)、《现代广告》、《国际广告
》、《中国广告》、《广告人》、《中国报业》等杂志上发表了一系列关于报纸分类广告经营管理方
面的论文20余篇。
硕士学位论文《广州日报大分类广告经营策略研究》，获得优等级，是我国第一篇系统论述报纸分类
广告经营的学术论文。
曾任职于《南方都市报》数据监控部、《广州日报》经济新闻中心记者和专业分类广告代理公司市场
部经理。
目前正在筹办我国首个专门的分类广告研究机构和相关网站。
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书籍目录

前言第一章 报纸分类广告定义和传播模式第一节 报纸广告分类第二节 报纸分类广告定义第三节 报纸
分类广告传播特点及模式第二章 报纸分类广告经营基本特征及其意义第一节 报纸分类广告经营含义
第二节 报纸分类广告消费者市场第三节 报纸分类广告经营特点第四节 分类广告对报纸经营的重要性
第三章 世界及我国报纸分类广告历史沿革第一节 世界报纸分类广告历史演进第二节 我国报纸分类广
告历史沿革第四章 改革开放以来我国报纸分类广告经营现状第一节 报纸分类广告市场在社会转型中
发展态势第二节 报纸分类广告在压缩式加速发展中主要问题第三节 我国报纸分类广告发展面临机遇
和挑战第五章 我国报纸分类广告发展趋势第一节 分类广告资讯产业的形成第二节 报纸与新旧分类广
告媒体之间的合作态势第六章 报纸分类广告竞争和发展战略第一节 报纸分类广告市场在位者与潜在
进入者的竞争战略第二节 报纸分类广告市场在位者之间的竞争战略第三节 报纸分类广告产品生命周
期阶段发展战略第七章 报纸分类广告产品策略第一节 报纸分类广告类目设置第二节 报纸分类广告版
面编排第三节 报纸分类广告文案写作第四节 报纸分类广告设计第八章 报纸分类广告价格策略第一节 
报纸分类广告主消费需求第二节 报纸分类广告生产者供给决策第三节 报纸分类广告价格体系第四节 
报纸分类广告价格战第九章 报纸分类广告渠道和推广传播策略第一节 报纸分类广告渠道策略第二节 
报纸分类广告推广传播策略第十章 报纸分类广告学习型管理团队第一节 学习型组织理论与报纸分类
广告管理团队第二节 报纸分类广告学习型管理团队的组建第三节 报纸分类广告学习型管理团队的组
成第十一章 报纸对分类广告代理制的实施和监管第一节 报纸分类广告代理制第二节 报纸分类广告代
理制的实施第十二章 报纸分类广告管理规章制度第一节  报纸分类广告业务管理大纲第二节 报纸分类
广告业务流程管理规则第三节 报纸分类广告销售人员考勤管理制度案例解读：  一、都市传媒连锁机
构的战略制胜之道  二、这是一个前景远大、想象空间大的行业    ——访都市传媒连锁机构董事长胡立
峰主要参考文献后记
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章节摘录

书摘　　3．社区概念浮出水面——区域化　　自20世纪90年代中期以来，中国报业区域化发展态势日
趋明显，即由追求全国影响转而追求区域影响。
传媒区域化是经济区域化的必然结果。
经济区域内人口集中，市场发育成熟，企业协作活跃，广告在经济区域内的集中投放效果明显，区域
经济的繁荣催生出巨大的广告市场，因而会吸引各路媒介抢滩布点。
媒体的区域化带来的必将是区域广告市场竞争升级，立足本地经济、服务本地市场、探索提升区域投
放效果的广告经营模式成为各大传媒关注的焦点。
　　报纸分类广告作为一种实效性广告类型，遵循商品和服务的接近性、本地性原则，体现的正是区
域化的广告传播理念。
从区域到中心城市，到二、三线地市，再到城市内各个行政区划，甚至是街区、楼盘社区⋯⋯报纸分
类广告已经渗透到各个层级的地理区域。
作为少数还打着“全国发行”口号报纸之一的《羊城晚报》，其分类广告只有工业类在全国市场还有
影响力，其余的类目几乎都是扎根广州本地以及珠三角地区。
  ((精品购物指南》和《申江服务导报》紧盯北京、上海两个中心城市，全方位开发生活资讯的消费信
息和商品服务的分类广告。
对于向外扩张的都市报来说，能否争取到一定规模的读者群和广告客户，找到新的利润增长点，无疑
是其创办地方版的首选目标。
因此各地都市报在创办地方版的同时，也纷纷开设了地方分类广告专版，力图把地方新闻的内容优势
转化为实实在在的广告收入。
与此同时，城市化进程加快，二、三线地市的居民急剧增加，迫切需要从报纸上获取工作机会、投资
机会、交友咨询等信息，这无疑为都市报地方版的分类广告市场提供了潜在的目标读者群。
例如：深圳是一个移民城市，商业活动活跃，各种类型的公司在经营管理中迫切需要诸如法律、金融
、财税等专业咨询服务。
广东报纸分类广告市场的“咨询服务”类目最先在《南方都市报》深圳分类广告专版上出现并规模化
，然后广东各大报纸才仿照的《南方都市报》的做法，开设“咨询服务”类目。
　　随着区域市场细分的深入，“社区报”概念已经出现，而围绕“社区”的报纸分类广告经营实践
也随之展开。
在欧美等传媒高度发达的国家，几乎随处可见售价极其低廉甚至免费赠阅的社区小报。
这些小报印刷精美，只在头版覆盖最重要的国际和经济新闻，而将主要空间用来刊登详细的社区新闻
、本地资讯和服务性新闻，注重贴近性。
与充分贴近社区读者、强调社区感的内容相适应，社区报的广告也充分体现出社区商业资讯的本土化
和实用性。
其中分类广告是其最重要的广告类型，从健康、体育、餐饮、购物到家居、房产、电影等，这些跟社
区居民生活息息相关的广告信息，是社区居民必读的内容之一。
其主要的广告商是社区服务的供应商(如本社区的大型超市、餐饮场所等)，此外，也经常刊登居民付
费的个人服务信息(如祝福亲友、旧货售卖等)。
美国社区报纸《斯塔藤岛前进报》就经常附送大量超市、酒店、快餐、商场等零售企业的代价券，里
面降价或优惠信息比比皆是。
顾客们手里拿着从报上剪下来的代价券，或手中拿着报纸广告按图索骥地去货架上寻找降价物品。
很多美国人是不看到报纸不上街，只有从报纸上获得有用信息或货比三家后，才开车去购物。
报纸分类广告真正成了社区居民消费购物的实用指南。
　　由此可见，报纸分类广告在地域传播上具有区域化、社区化的细分特点，而且这种细分趋势还会
逐步加剧，甚至真正做到专门为某个地区、某条街道服务。
　　P14-15
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媒体关注与评论

书评　　报纸的分类广告是典型的资讯型的广告，伴随近代报纸诞生走过一百多年的风风雨雨，它为
什么至今仍是报纸经营之中占有相当份额的稳定的收入来源呢?分类广告既不绚丽夺目也没创意奇想，
它为什么能够在资讯洪水时代牢牢抓住大量读者的眼球昵?陈雨、谷虹的《报纸分类广告经营管理》第
一次系统全面地为我们解答了这些问题。
　　——中国传媒大学广告学院院长、博士生导师  黄升民教授　　在我国报业越来越发达的今天，
关注报纸分类广告发展的学者却不多见，学术期刊上所见到的相关文章也仅仅限于只言片语的探讨，
更谈不上有专门阐释报纸分类广告的书籍出版。
有鉴如此，陈谷二君冒险犯难，查阅了古今中外大量报纸，撰成此书，将中外报纸分类广告的发展脉
络梳理得有理有据。
筚路蓝缕，发人先声，补报纸广告研究空白之功，起报纸广告经营实用之效，予乐观乎其成。
　　——暨南大学新闻与传播学院院长  蔡铭泽教授　　这本书的最大特点，是理论和实践结合紧密
，写得比较扎实，有自己的见解，所举例子比较新颖、有代表性、有对报纸分类广告发展的昨天、今
天的梳理，也有对报纸分类广告的未来发展趋势的预测；有对中国报纸分类广告市场的分析，也有对
美国、新加坡等发达国家分类广告市场的侧重性介绍；有对分类广告传播模式、经营特点等理论的提
炼，也有对产品、价格、推广、渠道策略的操作性介绍。
　　——都市传媒连锁机构董事长  胡立峰
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编辑推荐

在写作这《报纸分类广告经营管理》的过程中，作者与广州、北京和上海的多位业界经营精英深入交
换意见和探讨，《报纸分类广告经营管理》反映了目前国内报纸分类广告运作的最高水平。
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