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内容概要

传媒业不仅是党领导下的重要的思想舆论工作部门，它还是在社会生产中占有很大份额的支柱产业。
推进以法制化、民主化为重要内容的政治文明建设，同样呼唤着中国传媒体制的改革与创新。
本书立意高，视野广，思考深，从中央对于文化体制改革的战略目标出发，扫描了国内报刊、出版、
广电和网络主要媒体以及海外五国传媒体制及其衍变，探索和设计了中国传媒体制改革最佳方案。
本书是一部在中国传媒体制改革中涌现的，又将有益于传媒体制改革推进的理论与实践相集合的成功
之作。
本书以中央文化体制改革的指导方针为标尺，观察中国正在全面展开的传媒体制改革的生动实践，以
中国传媒体制改革的丰富经验和海外五国传媒体制的广阔图景印证中国文化体制改革的目标设计与现
实期待。
本书在研究过程中碰到的最大难题就是制度评价的非直接性和不确定性。
为此，本书结合中国传媒业和传媒制度的特殊性，从制度绩效评价的角度切人。
提出了社会绩效与经济绩效评价相结合、主观性评价与客观性评价相结合的基本思路，构建了中国传
媒制度综合绩效的评价系统，并论证了提升中国传媒制度绩效的主要路径。
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作者简介

丁和根，1964年生，江苏东台人。
1999年毕业于南京大学中文系，获文学博士学位。
2002年至2004年，在复旦大学新闻学院从事博士后研究并以优异成绩出站。
2006年，当选为教育部新世纪优秀人才。
现任南京大学新闻传播学院副教授、南京大学国际传媒研究所副所长。
近年来，在《新闻
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