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前言

　　《中国艺术品市场白皮书——中国艺术品市场年度研究报告(2009)》在大家的广泛关注下发布了
，这是我国艺术品市场发展中的一件大事，它预示着中国艺术品市场的研究不断进入规范化、科学化
的轨道。
　　在去年中国艺术品市场白皮书的研究与编制过程中我们指出，随着中国经济的快速崛起，中国艺
术品市场得到了长足的发展。
在市场高速发展及世界金融危机的双重挤压下，中国艺术品市场所积累的大量问题不断消解，而一些
涉及中国艺术品市场体制、运作机制、市场体系及政策方面的“硬”问题却不断显露，并且随着时间
的推移及中国艺术品市场的纵深发展，成为不可逾越的障碍。
这明确地预示着，中国艺术品市场已经进入不断攻坚的基本阶段。
今年，这一结论还在等待破题。
　　好在春节前的一场瑞雪，使我们对中国艺术品市场的研究有了一些自然的感应，瑞雪兆丰年使人
们对即将到来的虎年平添了几份期许。
因为在并不清晰的信息中，我们已经倾听到了中国艺术品市场前行的讯声，坚定而又不可动摇，也正
是这么一种态势，促动着中国艺术品市场一步步地跨入一个新的发展时期。
在进入新的时期之前，我们可以将其主要的特征归纳为以下几个方面：　　1．中国艺术品市场在世
界艺术品市场的地位迅速提升并巩固。
在国运的牵引与巨大消费能力的推动下，大中华圈的文化认同感进一步增强，北京作为世界文化中心
之一的地位正在浮出。
同时，随着中国艺术品市场国际化与国际艺术品市场中国化的进程的推进，北京作为世界艺术品市场
中心之一的格局正在不断显现出来。
表现在以亚洲艺术品市场整合能力增强为契机，逐步形成以香港为前沿、以北京为中心的世界艺术品
市场新的增长极。
在这一增长极的发育过程中，北京作为世界艺术品市场中心之一的地位正在形成，并且，其发展的步
伐可能超出人们的料想。
　　2．中国艺术品市场正处在重要的转型期。
在这个特定的时期里，我们既要认真而务实地分析中国艺术品市场发展的基本态势，又要实事求是地
进行战略规划与计划，设立科学而又严谨的发展目标，制定行之有效的政策与相应的对策，从而使中
国艺术品市场的转型有序进行。
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内容概要

　　《中国艺术品市场白皮书》指出，中国艺术品市场正在转型进入新的发展时期，表现在：一是中
国艺术品市场在世界艺术品市场的地位迅速提升并巩固。
在国运的牵引与巨大消费能力的推动下，大中华圈的文化认同感进一步增强，北京作为世界文化中心
之一的地位正在浮出。
表现在以亚洲艺术品市场整合能力增强为契机，逐步形成以香港为前沿、以北京为中心的世界艺术品
市场新的增长极。
二是中国艺术品市场正处在重要的转型期。
三是中国画廊业承载了太多中国艺术品市场发展的希望，但是生存确实愈加困难，在很多时候，可以
说是徘徊在生死线上。
四是中国艺术品市场诚信体系建设迫在眉睫，当下的重要问题是如何在建立相应的征信体系上下功夫
，取得重要突破。
当然，诚信体系的建立与建设，还有赖于相关法律、法规体系的建设。
五是中国艺术品资本市场及其体系的建立与发育已进入重要的导入期，当前最为迫切的问题是解决好
艺术品资本化的问题，当然这就涉及到中国艺术品的评估、交易及其会计原则等问题。
六是中国艺术品市场的规范化运作急待破题。
如何做到科学、有序及可持续发展，已经进入到中国艺术品市场发展的最为前沿化的问题。
其中，中国艺术品市场标准化工作的建设已在展开。
七是中国艺术品市场的理论研究及其相关人才培养问题已经日益显现，理论的支撑不到位及人才的培
养空白越来越引起人们的热切关注，这关系到中国艺术品市场发展的基础问题。
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书籍目录

前言中国艺术品市场已入新的发展时期第一部分 全球金融危机后世界艺术品市场格局的变化研究概要
本报告通过对全球金融危机后世界艺术品市场格局变化的分析、研究，指出艺术品市场正在寻找稳定
的支点与前行的方向，北京作为世界艺术品中心的地位呼之欲出。
随着全球艺术品市场体系盈利模式、结构和水平的变化，随之而来的是全球艺术品市场主体机构与体
系的瘦身，全球艺术品市场中资本的流动减少，世界艺术品资本市场出现文化保护主义倾向，全球艺
术品市场金融化正在成为一个世界问题，并在危机后将演绎成一个新的潮流与新的发展视角，重构全
球艺术品市场发展架构已成为全球艺术品市场发展的重要议题.并且全球艺术品市场已成为世界文化交
流的一个重要组成部分。
1.全球艺术品市场在全球金融市场未得到根本好转之前，元气尚难恢复，正在寻找稳定的支点与前行
的方向2.随着全球艺术品市场区域结构的调整，全球艺术品市场亚洲力量的不断崛起，大中华圈的整
合能力在增强，此京作为世界艺术品中心的地位呼之欲出3.全球艺术品市场整体规模在大的环境压力
与冲击下收缩4.全球艺术品市场不同文化、不同区域间不断融合的迫切性、动力与势头在进一步增强5.
拿球艺术品市场交易结构在成交萎缩的情况下正在发生分化，世界艺术品寸市场结构的变化趋势逐步
明朗6.全球艺术品市场体系盈利模式、结构和水平的变化.随之而来的是仝球艺术术品市场主体机构与
体系的瘦身7.全球艺术品市场中资本的流动减少，世界艺术品资本市场出现文化保护主义倾向，全球
艺术品资本的流动受阻状况不会很快结束8.全球艺术品市场金融化正在成为一个世界问题，并在危机
后将演绎成一个新的潮流与亲斤的发展视角9.世界艺术品市场全球化分 布正在酝酿新的发展极，在新
发展极的推动下全球艺术品市场出现更多新的看点10.重构全球艺术品市场发展架构已成为全球艺术品
市场发展的重要议题，并且全球艺术品市场已成为世界文化交流的一个重要组成部分第二部分 中国画
廊业发展态势及其评价报告一、中国画廊业面对严酷的市场环境二、中国画廊业所面对的中国艺术品
市场1.中国艺术品市场的发育虽然起步时间不长，但市场化意识已经确立2.礼品作为中国艺术品市场的
主导性形态未能根本改变3.作为中国艺术品市场重要主体形式之一的画廊业.其应有的作用及地位还未
完全建立，私下直接交易还是主要渠道4.中国艺术品市场的规模扩展遭遇环境及政策瓶颈，中国艺术
品市场的成长空间受到较大的挤压5.中国艺术品市场忧患重重.正在低速中寻找新的突破口6.中画数据
所反映的中国艺术品市场的一些新情况，从一个方面代表了中国艺术品市场的发展趋势7.研究、批评
与传媒的作用正在失去公信力，各种传播逐渐成为一种广告性叫卖的趋势未能根本改观8.诚实守信代
理体系缺失，市场化体系建设缓慢9.中国融资体系的制约，在一定程度上影响了中国艺术品市场整个
行业的发展三、中国画廊业发展的现状1.中国画廊业发展的基本状况2中国画廊业发展的周期性及大环
境对中国画廊业发展的影响3.画廊业总体起点低4.竞争无序5.自我约束能力差6.交易秩序混乱，利益关
系失衡7.积累不够，可持续发展支撑乏力四，中国画廊业发展的基本趋势1.画廊的发展逆市而行2.观望
而造成投资及交易不足，市场博弈的气氛增浓.画廊生存现状及环境堪忧3.随着国家经济发展大环境的
变化及相关政策的出台，中国艺术品市场会经历2～3年左右的盘整，才会将相应的资金及购买力量传
递到画廊层面4.收缩战线，搞好研究与选择，集中优势力量，保存实力，积极准备迎接市场的新变化
是一种不错的选择5.网上画廊成为画廊业发展的重要看点6.在中国艺术品市场中，画廊的职能进一步细
化，画廊的行为进一步规范，品牌意识得到强化，画廊整合已箭在弦上五、中国画廊业存在的问题及
其成因分析1.发展的政策，法规等环境问题2.发展的人才、资金等支撑问题3.发展的研究及运营拓展能
力问题4.发展的行业管理与运作问题5.发展的服务标准及规范问题六、中国画廊业面临的困境及机遇1.
随着中国画廊职能的进一步完善、品牌影响力的提升，画廊行为会进一步规范，营运水平不高的问题
会得到改善2.艺术品市场的错位严重制约了中国艺术品市场发展的步伐.但从另一个方面反映出中国画
廊业的发展方向与潜力3.中国艺术品生产与市场的错位使暴利追求成为一种市场规则，艺术生产者直
接面向市场使画廊成为一种障碍，这是一种危险的挑战.目前的市场形势是画廊用事实教育并培育规则
的大好时机4.中国画廊业的学术研究能力没有得到提高，展览展示把关不严，一级市场的引导功能被
削弱，强化画廊的能力建设面临新的机遇5.中国画廊业缺乏国际竞争力，要从理念与经营策略上不断
实现与国际接轨的经营管理模式与规则6.对画廊业在中国艺术品市场的地位认识上存在偏差.理念上不
到位，国家的公共政策支持力度不够七.中国画廊业发展的对策研究与政策分析1.影响全球的金融危机
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在给中国画廊业带来困境的同时.新一轮经济复苏也为画廊业带来了洗牌、整合等一系列新的发展机遇
，关键是要关注持续发展的能力2.以科学发展观为指导，尽快制定促进中国画廊业发展的规划，强化
画廊业市场的培育、引导工作.提高全社会对画廊业的认识和支持力3.从战略层面上加强对画廊业发展
重要性的认识，加大市场规范的力度，推动中国画廊业又快又好地发展4.采取多种措施，把中介体系
作为中国画廊业发展的重要环节来抓，多层次、多方面地发展中介机构5.搞好行业规划.重视画廊行业
管理，培育规范与权威的艺术品市场主体6.构建行之有效的画廊业人才培育规划与计划.把理论教育与
案例实践结合起来，强化人才培养7.优化环境，加大公共政策力度.加强中国艺术品市场中介实体的能
力建设8.培育艺术品市场运营机制及强化支撑体系建设与公共艺术政策八.报告编制说明1.报告目的2.研
究范围3.研究对象4.研究区域5.数据来源6.画廊概念及口径的说明第三部分 中国艺术品市场发展态势及
其评价报告一、中国艺术品市场发展的基本状况1.世界经济与艺术品市场2.国际视野下的中国艺术品市
场3.中国艺术品市场的基本走势4.中国艺术品市场的热点5.2010年货币政策的变化是中国艺术品市场最
大的变量6.中国艺术品市场概述7.中国艺术品市场发展的现状8.中国艺术品市场表现出的一些特质9.中
国艺术品市场正在面临新的转轨10.谨慎看待中国艺术品市场的回暖11中国艺术品市场调整的一些新动
向12.全球金融危机下的中国艺术品市场中的资产保值13.中国艺术品市场发展过程中市场主体的发展出
现了新的困难与变化14.中国艺术品市场中心定价能力低下的问题非常突出15.国家文化战略及公共艺术
政策的支撑还非常初级二、中国艺术品市场的国际化问题1.中国艺术品走出去的基本态势2.中国艺术品
走出去存在的基本问题三、中国艺术品市场存在的问题及其成因分析1.中国艺术品市场规模小、监管
力量薄弱、市场运作不完善、作品质量有待提高等因素都是导致其不具备强大定价能力的重要因素2.
世界经济形势与中国艺术品市场的内在关联影响明显3.中国艺术品市场主体的建设面临更多困难4.学术
标准缺失.学术腐败滋生呈现普遍发生状态5.艺术追求在市场化过程中发生错位，艺术创作群体的精神
感悟力下降⋯⋯第四部分 中国艺术品资本市场发育及其支撑体系研究报告第五部分 中国艺术品市场
标准化建设研究报告第六部分 中国艺术品市场信息化与征信体系建设研究报告附录后记参考文献
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章节摘录

　　人类与文化学的研究告诉我们，文化的生存与发展处在一个生态化的状态之中，不同的文化间都
存在一种竞合关系，每种文化都需要一个发展的空间，每种文化的发展与进化都需要足够资源的支撑
。
而在现实的世界中，空间与资源恰恰是有限的，由此产生的问题便是，不同文化的生态化生存一定是
通过竞争、合作以及相应的竞合状态而存在的，不同历史阶段的文化格局的形成也都是不同阶段下、
不同文化间游弋、竞合、发展的结果。
在这个过程中，价值性不强、核心稳定性不高的文化种类就会逐步失去其独立性，并一步步地被同化
，成为别的强势文化的组成部分，当然，其应有的文化价值也会解体与融化，而文化的消解是一个民
族走向解体的前奏。
随着全球经济由去年的“触底”逐渐开始反弹，亚洲藏家尤其是中国内地买家开始在拍卖市场上活跃
起来，并有把欧美藏家挤到“边缘”位置的趋势。
据香港佳士得公司统计，此前他们刚刚结束的秋季大拍中，来自亚洲区的买家所占比例高达86.4％，
而中国买家就达69％，其中中国大陆买家的购买力最为强劲。
自2007年以来，伊朗、黎巴嫩、埃及等国当代艺术迅速成为迪拜艺术市场的交易热点，似乎正在证明
中东市场自身价值判断力的凝聚成型。
而印度艺术品市场，正以迪拜作为蓬勃发展的新基地，不仅已经搭建起了从孟买一迪拜一伦敦一纽约
针对印度艺术品的推广“走廊”，也为更多的非阿拉伯艺术品交易提供了展示与交易的平台。
大中华圈在文化大背景的认同过程中，正在形成一种新的市场力量，越来越多地在全球性的艺术品市
场中发挥着积极作用。
一种文化背景下的市场整合，表面上是一种市场行为，而其本质却是文化话语权与定价权的争夺。
从此我们可以看出，在全球技术经济力量的不断消长中，全球性的艺术品市场发展的多元化动力将一
步步浮出水面，这是一种不同竞合关系的表现，更是综合实力的象征，不以人的意志为转移。
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